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In den ausgedehnten bibliothekartigen Räumen des 
SV-Archivs werden an die 100000 Akten aufbewahrt, 
welche etwa 10 Millionen Textausschnitte enthalten. 
Rund 250 Zeitungen und Druckschriften werden 
täglich ausgewertet. Das Archiv unterstützt die 32 


Redaktions-Ressorts des Verlages und auch die Offent- 
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Die Zeitschrift für den besseren Geschmack 


lichkeit bedient sich des gesammelten Materials. 


Das große Nachmittagsblatt Münchens 


Im Herzen Münchens 


DER SÜDDEUTSCHE VERLAG 


Br: 00... Monatsschrift zur Förderung künstlerischer Werbung 


a EN. Offizielles Organ des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker 


HERAUSGEBER EBERHARD HOLSCHER 


Be; fans Twenty-seventh Volume 4956 - Number 7 
Br” INTERNATIONAL ADVERTISING ART 
.Monthly magazine for promoting art in advertising 
3 / EDITED BY EBERHARD HOLSCHER 

k 

| 


27 eme année 1956 - Numero 7 


REVUE MENSUELLE DE L’ART GRAPHIQUE PUBLICITAIRE 


EDITEUR EBERHARD HOLSCHER 


: INHALT 


Eberhard Hölscher: London Transport Plakate - London Transport posters 
Affiches des Transports Londoniens ; 
L. Ebenhöh: Eine Schwalbe macht noch keinen Sommer. Ein Beitrag zum Kapitel Filmwerbung 

One swallow does not make summer. A contribution to the problem of movie-publicity 
Une hirondelle ne fait pas le printemps. A propos de la publicité cinématographique 
Eberhard Hölscher: Deutsches Olympia 1956. Kunst und Kultur im Sport. 
Ausstellung im Haus der Kunst in München 
German Olympia 1956. Art and culture in sports. Exhibition in the House of Art, Munich 
Olympiades 1956 et ’ Allemagne. Art et culture dans le sport. 
Exposition au Haus der Kunst de Munich 
Carl Heussner: Holland druckt gute Plakate - Holland prints good posters 
N. La Hollande sort de bonnes affiches 
Alfred Appel jr. und Glory Harris Bergson: David Stone Martin, USA. Illustrationen - Illustrations 
Peter Roth: Gedrucktes — amüsant verkauft. Die Werbung der Firma W.H. Smith & Son, England 
Printed matter sold with humour. Advertising of W.H. Smith & Son, England 
Imprimés vendus en amusant. La publicité de la maison W.H. Smith & Son, Angleterre 
Ulrich Gertz: Zu neuen Scherenschnitten von Friedrich Griebel 
New silhouettes by Friedrich Griebel- A propos des derniers découpages de Friedrich Griebel 
Max Korner: Plakatwettbewerb der Volksbücherei Nürnberg 
Posters for Nuremberg’s public library 
Concours d’affiches de la Bibliotheque populaire de Nuremberg 
«Hobby», eine Schriftprobe der Schriftgießerei Genzsch & Heyse, Hamburg 
«Hobby », a type of the type foundry Genzsch & Heyse, Hamburg 
Mitteilungen des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker 
Mitteilungen und Besprechungen 
Adressenverzeichnis: Seite 64 - Inder: page 64 - Adresses: page 64 


VERLAG F.BRUCKMANN KG MÜNCHEN 2 NYMPHENBURGER STRASSE 86 


‘ 


_ ENGRAVED BRASSES are one of the 
_ quieter glories of our churches and 
cathedrals. The art of the lattener has 
preserved for the observant visitor not only 
_a beauty of design and craftsmanship but 
a true record of costume and knightly 
_ armour. Sir Jobn, with pryck spurs upon 
his heels, has lain in the church at Stoke 
_ D’Abernon since 1277; Lady Tiptoft, 
; in her lion-embroidered mantle, rests 
in Enfield; John and Ellyne Orgone 
cryptically admonish the reader in the 
bright serenity of St. Olave’s, Hart Street. 


Brasses give more than a fragmentary 


portrait of medizval England, more even 


 thana life-long interest to the antiquarian. 
They provide an absorbing hobby; for the 
visitor can, with permission, take away a 


faithful reproduction of his discoveries. 


A free leaflet showing how to make a brass rubbing 
and giving additional churches is now available. 
‘Visitors’ London’, an alphabetical guide-book 
to London and London's country with a free 
supplement ‘ How to Get There’, costs 4s. 6d. Both 
may be obtained from the Publicity Officer, London 
Transport, 55 Broadway, London, S.W.1. 


LONDON TRANSPORT PLAKATE 
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ENGRAVED BRASSES. Thislist shows 
some of the churches in London and 
London’s country that contain good 
brasses. The observant explorer will 


find it merely a sample:— 


AMERSHAM (St. Mary), Bucks. 
Station: Amersham, then bus 353, 359, 
362, 362a. , 

Green Line coach 703, 709, 710. 


CHIGWELL (St. Mary), Essex. 
Station: Chigwell. 


LINGFIELD (St. Peter & St. Paul), Surrey 
Green Line coach 708. 


ST. ALBAN’S CATHEDRAL, Herts. 
Green Line coach 712, 713, 714. 

ST. OLAVE, Hart Street, London. 
Station: Tower Hill. Bus 10, 40. 


STOKE D’ABERNON (St. Mary), Surrey. 
Green Line coach 715 to Cobham, then 
bus 462. ; 

STOKE POGES (St. Giles), Bucks. 
Green Line coach 704, 705 to Slough, then 
bus 353, 442 (weekdays). 


A free leaflet showing how to make a brass rubbing 
and giving additional churches iz wow available: 
‘Country Walks’, a detailed guide to rambles in 
the countryside round London with many notes on 
villages and their churches costs 2s. 6d. Both 
may be obtained from the Publicity Officer, London 
Transport, 55 Broadway, S.W.1. 


Bofern man unter Tradition nicht ein steriles Beharren auf über- 
<ommenen Werten versteht, sondern sie vielmehr als eine gesi- 
sherte Grundlage und Ausgangspunkt für eine natürliche Weiter- 
sntwicklung fruchtbarer neuer Formen ansieht, so ist die Werbung 
ler London Transport, dieses großen Verkehrsunternehmens, zwei- 
ellos geradezu ein Musterbeispiel einer richtig verstandenen und 
yesunden Tradition. Denn die London Transport hat eine heute 


schon jahrzehniealte Tradition auf dem Gebiete der Verkehrswer- 


bung geschaffen, indem sie bei allem zeitbedingten Wandel ihrer 
äußeren Ausdrucksformen niemals von ihrer ursprünglichen Gene- 
rallinie abwich und mit äußerster Konsequenz eine, man darf schon 
sagen, künstlerische Gesamthaltung entwickelte, die ihr auch bei 
allem Reichtum ihrer Formenwelt ihr ganz einheitliches, einmaliges 
und unverkennbares Gepräge verleiht. Diese Tradition ist das 
schöne Ergebnis einer ebenso bewuften wie klugen Pflege, die die 


London Transport von Anbeginn an speziell ihren Plakaten ange- 
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SHAR looks down Whitehall to his place of execution; 
one of his sons dressed curiously as a Roman emperor stands 
not far away; Wolfe surveys the widening Thames from the 
heights of Greenwich. Less prosaic persons are also on view. 
At Hyde-Park Corner, Peace descends to still the prancing 
horses of war; Andromeda is in perpetual rescue outside the 
Tate Gallery; Peter Pan pipes to a startled miscellany of 
smaller folk in Kensington Gardens. 

Nor are we inhospitable: three American presidents share 
the London scene; Marshal Foch is appropriately within hail 
of Victoria station; even Rodin’s Burghers of Calais drag their 
proud misery in Victoria Tower Gardens. 

And everywhere cathedrals and churches give sanctuary to 
memorials of the famous dead recording for our interest and 


pleasure the taste and admiration of other days. 


These two posters depict fourteen sculptures of various kinds that 
may be seen in London. Readers are invited to send a list giving 
the names of persons represented, or the title of the work, together 
with the name of the sculptor (if known) and where they may be seen. 
The senders of the first twenty correct solutions received by July 31 
will receive a free copy of the book ‘Visitor's London’. Envelopes 
should be marked Competition and sent to the Publicity Officer, 
London Transport, 55, Broadway, S.W.I, whose decision is final 
The correct solution will be shown on this poster. 


Those who are unsuccessful in the competition may obtain a copy of ‘Visitor's London’ 
price 4s. 6d., from the Publicity Officer, London Transport, 55, Broadway, S.W.1. 


Make the most of your public transport 


As ae Tate Grey 
~Whom he spoke to each ay 
Dw Ihe Tower of Lmmdnr where he gots 


deihen ließ, und manche Leser werden sich noch 


aus früheren Veröffentlichungen her daran er- 
innern, daß schon ihre ersten Plakatschöpfungen 
durch ihr unverkennbares Bemühen um eine 
künstlerisch hochwertige und neuartige Form- 
gebung auffielen. In der Tat hat die London 
Transport in steter Folge die besten Graphiker 
und ebenso auch zahlreiche freischaffende Künst- 
ler zur Mitarbeit herangezogen, denen sie auch 
bei aller Einordnung in ihren zentralen Werbe- 
gedanken offensichtlich völlige Bewegungsfrei- 
heit ließ und denen ihre Plakatwerbung ihr bun- 
tes und vielgestaltiges Gesicht verdankt. Wäh- 
rend sich die London Transport anfänglich nur 
des allgemein üblichen Einzelplakates bediente, 


mögen neben allen werblichen Zielsetzungen 


wohl auch künstlerische Erwägungen mitbestim- 
mend gewesen sein, wenn sie inzwischen die 
neve und heute für sie typische Form des Dop- 
pelplakates entwickelte, das den Plakatkünst- 
lern fast unbegrenzte Möglichkeiten erschließt: 


Diese neve Form des Doppelplakates, die frei- 
lich schon aus rein wirtschaftlichen Gründen nur 


begrenzt anwendbar sein dürfte, aber auch schon 


in Deutschland hin und wieder Nachfolge ge- 


funden hat, ist eine typisch englische Erfindung 
und ein weiteres bezeichnendes Beispiel für den 
fortschrittlichen Geist der ende Transport. Sie 
erlaubt jedenfalls ebenso dem Texter, längere 
Werbeankündigungen anzubringen, wie dem 
Graphiker, seine künstlerischen Absichten unbe- 


hindert durch jegliche Beschriftungen zu reali- 
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DOME or STEEPLE 


London's cathedrals are windows through which to sce the fabric of her 


history. Her famous dead here rest in stone and carved meroorial, islanded 
in time against the urgency of her busy streets. But the village churches of 
London's countryside have their own special enchantment. In the silence of 
the afternoon they give back gratefully the hourded peace of the years 

And just as the countryman can and should share the splendours of our 
great cathedrals, so the townsman can find quiet and interest in country 


churches, and sun and birdsong in the green fields that lie beyond. 


Great Churches Village Chorches 


fe abbey hee 
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LOYAL LONDON 


ST. JAMES’S PALACE from the days of Henry VHT until 


Queen Victoria moved to Buckingham Palace, was the London home of 


successive sovercigns, and ambassadors to this country are still accredited ‘to 
the Court of St. James's’, They uy Holbein became architect of this mellow 
Tudor brick, and certainly the magoificent ceiling of its Henry VIE Chapel 
displays a master lund. Londoners know its triendly clock and their children 


love its bearskirined scarlet. seneries, and on levee days its Friary Court is a 
grand spectacle of military display Londoners look forward to the 


day when they can weleome Prince Charles to this traditional home of our 


Princes of Wates 
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Abram Games 


WATCH or CATCE 


To some the joy of fish is in the unending excitement of angling; in the 
passionate uncertainty of sort and size; the quiet hours by the water; the 
fragrance of crushed reeds; the corncrake song of the reel... And if the victim 
is inedibly small and must be returned to its shy obscurity (considerably larger 
than when it was on the bank), the next day may be a record... . 

To others the joy is in the aquarium — in the coloured brilliance of tropical 
fish or in the gentler beauty of our native breeds, drifting in the lazy 
comfort of their tanks, Care and all sense of time can be exchanged for the 


absorbing interest of the life below the surface of the water. 


© 


ze AQUARIUM of the London Zoo, where among thousands NATURAL HISTORY MUSEUM The Fish Gallery and Whale 


fish yon can see the biggest carp ever canght in England Room provide a varied collection of the widest interest, ranging 
Weekdays 10 a,m,, Sundays 2.30 p.m. to 7 p.m, or sunset if carlicr from a model of a gi-foot whale to fine specimens from Britain's 
Admission 1/- (Mondays except Bank Holidays 6d,), children 6d, rivers, 
Northern Line train. ta Camden Town, then bus 74, or Metropolitan Weekdays 10 a.m., Suadays 2.50 pm. to 6 p.m. Admission free. 
Bakerloo or Circle Line train to Baker Street, then bus 74. Piccadilly, District, or Circle Line traim to South Kensington, Bus 
Bus 3, 54 74 he 3 Ss Bs 74 96 (weekdays), 
L.C.C. PARKS — Battersen, Finsbury and Victoria Parks; Clapham, ROYAL PARKS — Hampton Court, Bushy, Richmond and Hyde 
Tooting and Wandsworth Commons; Hampstead Heath and Haimult Parks provide free coane fishing, but a permit must be obtained 
Forest, provide free fishing for all without necessity for permit but (covering all these waters) from the local Park Superintendent. 
with no guarantee of success or size, There is a charge of 2/- per 
day (payable at the park) for fishing in the lake at Crystal Palace THAMES = there is free fishing — including even wout — in all the 


River Thames below London Stone at Staines. Permits to fish from 


RESERVOIRS of the Metropolitan Water Board ar Walthamstow, 
Essex, and at Walton, Barnes and Barn Elms in Surrey provide good 
coarse fishing at 1/« per day of £1. 1,0 the season on application 10 
the Clerk of the Board, New River Head, Rosebery Avenue, E,C.t 
But anglers must be over sixteen, 


certain weirs cost £1 a year from the Thames Conservancy, a Norfolk 
Street, Strand, W.C.a. 


TRING — the Hertfordshire reservoirs hold plenty of coarse fish— a 
day ticket costs 5/6 from the Keeper, Startops End, Marsworth, Tring. 


© 


T 0 find your way ubnut London and London's countryside write far the free pocket folder maps of London Tranıpurı 
rail and road services (0 the Public Relations Officer, 53 Broadway, 3.W.r (Telephome ABBey 1244, Ext. 411) 0 
call at the Traffic Enquiry Office, 15 Broadway (ubove St, James's Park Station), 


sieren. Sollte man einwenden, daß hier die Künstler bisweilen ein 


wenig zuviel des Guten tun und vielleicht nicht immer den un- 
abdingbaren plakativen Gestaltungsgrundsätzen Rechnung tragen, 
so ist zu berücksichtigen, daß diese aus einer Bild- und einer 
Schriftlösung bestehenden Doppelplakate zumeist an besonderen 
Anschlagtafeln an Haltestellen und vor den Eingängen der Unter- 
grundbahnstationen oder in ihnen selber angebracht werden und 


somit weniger auf Fernsicht als auf eine intimere Betrachtung ab- 


’ On summer Sundays and 
Bank Holidays LONDON 
TRANSPORT runs many bus 
excursions from all over 
London to such places as 


-~ 


There are also special 
ramblers’ bus excursions 
in collaboration with the 
Ramblers’ Association 
and the Evening News 
(Fieldfare). These take 
ramblers out for a walk 
in the country and wait 
for them, but non-walkers 
and non-members can also 
enjoy the trip and a day 
in the open air. 


~~ 
I, 
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For bookings or a free leaflet 

apply to any Central Bus Garage 
to the Private Hire Office 

to London Coastal Coaches Ltd 
Victoria Coach Station, $.W.l 

(Sloane 0202) or their agents 

or to Dean & Dawson Ltd 

81 Piccadilly, W.I (Grosvenor 3333) 

» or their branches. 
Arr 


jestellt sind, so daß sie ihre Funktion vollauf erfüllen. Schließ- 
ich aber können diese Plakate, die dank ihrer starken Farbigkeit 
jberall im Londoner Verkehrsgetriebe als erfreulich belebende Ak- 
zente auffallen, in ihrer künstlerischen Gesamthaltung nirgendwo 
hre englische Herkunft verleugnen und sind mithin ganz dazu 
ingetan, der immer mehr fortschreitenden Internationalisierung auf 
lem Gebiete der Gebrauchsgraphik einen heilsamen Riegel vor- 


zuschieben. EBERHARD HOLSCHER 


weekdays 
¥ 10am to 12.45 pm 8s. 6d 
Ey 


£ weekdays 
2pm to 4.45 pm 8s 


weekdays 
130pm.to745pm. 12s 6d 


Monday and Thursday 
1.45 p.m. to 7.15pm 12s 6d 


Tuesday and Friday 
1.45 pm. to 7 pm 12s 


weekdays 
2pm. to 5.30pm. and 
6pm. to 9.30 p.m 7s 


Wednesday and Saturday 
1.45 pm. to 6.45 pm. 12s 64 


For bookings or a free Leaflet 
: 7 apply to the Private Hire Office 


to London Coastal Coaches Ltd 
Victoria Coach Station, $.W.l 
(Sloane 0202) or their agents 

or to Dean & Dawson Ltd 

81 Piccadilly, W.i (Grosvenor 3333) 
or their branches 


London Transport 
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As long as tradition is not thought of as a sterile adherence to 
inherited forms but rather as a sound foundation of and starting- 
point for a natural development of fruitful new forms, then the 
publicity of London Transport, a very great enterprise indeed, is 
undoubtedly a perfect example of a healthy tradition that has 
been properly understood. London Transport has created a de- 
cades'-old tradition in the sphere of transportation advertising, 


for in spite of the inevitable changes in its outward form it has 


GALLERIES 


with permanent co! 


ne and free admission 


nat Room) 


NATIONAL PORTRAIT GALLERY 


® 
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RE GALLERY 


never diverged from its original trend, and 
has consistently developed, if one may say 
so, artistic features, which despite the great 
variety of forms, give it a unique and unmistak- 
able character. This tradition is the pleasing 
result of the well-planned and wise care which 
from the very outset London Transport has be- 
stowed on its posters, and, as many readers 
will remember from earlier publications, these 
first posters were conspicuous for the obvious 
efforts that had been made to achieve a novel 
form of a high artistic order. London Transport 
has indeed consistently secured the services 
of the best commercial artists and of numer- 
ous free-lance artists also, allowing them to 
give full rein to their talents as long as they 
kept in mind the central idea of its transporta- 


tion advertising. London Transport is indebted 
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to them for the colourful and varied character 
of its poster advertising. It had started by 
using the customary single posters. Artistic 
considerations, however, may have caused the 
development of the new and now typical form 
of the double poster which gives poster-artists 
almost unlimited scope. This new form of the 
double poster which for purely economic rea- 
sons is limited in its use, is a typically English 
invention but has found occasional successors 
in Germany also. It provides another example 
of the progressive spirit that animates London 
Transport. At any rate, it gives the caption- 
writer more space for longer advertisements, 
and graphic artists can express ew ideas 
unhindered by lettering. If anyone should ob- 
ject to this, and say that artists may occa- 


sionally fill too much space, and fail perhaps 
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It is the season now to go 
About the country high and low 


How bravely Autumn paints upon the sky 
The gorgeous fame of Summer which is fled. 


MON or GARDEN 


Londoners have the best of two worlds. They have the ırim untouchable 
beauty of the parks where daffodil leads to dahlia in a seasonal progression 
of colour. They have Kew Gardens, the annual glory of the Chelsea 
Flower Show and the perennial splendour of the exhibitions at the Roval 


Horticultural Halis. And they can observe with offer! pleasure the 


window-boxes of Whitehall Bat a few miles away harebeils qe 
the Downs, heather glows actos the commons, nreadoweweet and honeywuckle 
scent the lance and toxgloves bawnt the woods The bright garland 
the wild flowers is ulso within their casy reach 
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the summer beauty of the woods. 


ANGLING SPRING WOOD Small but noted for its magnificent 

beeches where the grey squirrel, unfortunately a pest, is particularly 

lively. There is also wild life in the undergrowth. 
Metropolitan Bine train to Great Missenden. 


EPPING FOREST For ccoturies a royal hunting ground. It is 

still possible 10 lose yourself in its depths — and find much of the 

wild life that has retreated to its inner thickets. A herd of deer, 

rabbits, equirrc, weasels, foscs, and, if you are quict and packen 
Hl 


Central Line train to Loughton, Theydon Bois or Epping. Green 
Line coach 718, 720, 7208, Bus 20, 20a, 35a (nummer Sundays), j8, 
a, 102, 144, 145, 167, 207, 242, 250, 254. Trolleybus y81, 62}, 625 


HATFIELD FOX 

superb hornbeams- 

wah, wild We 
Green Line coach 720 to Bishops Stortford, then a pleasant three 
mile walk 


EST, ESSt Well-wooded country with some 
Here 100 is Wall Wood, small but al i 


HYDE PARK Take a peep into the bushy, overgrown Dell — 
un overflow’ of che’ Serpfarine — yom can. see ie. blaramıly 
fecding within a stone’sthrow of Knightsbridge. They are wi 
rabbits. 
Piccadilly Line train to Hyde Park Corner or Knightsbridge, or by 
any Green Line coach or bus going to Hyde Park Corner 


LSDON WOOD An extensive bird sanctuary giving refuge to 
much other wild life. This is deepest rural Surrey sill within 
bounds of Greater London. 

Green Line coach 706, 707 or bus 234. British Railways (Southern) 
to East Croydon, then bus 54 or 10 West Croydon, then bus 64. 


lirect from the 


Animals from the whole world share London. Badgers maintain a suburban 
economy in Richmond Park; deer enjoy the quieter corners of Epping Forest. 
And still stranger creatures are close at hand. Leopards and crocodiles, 
kangaroos and rhinos, admire with secret interest the crowding pageant of their 
visitors . . . But while the Londoner can note the table-manners of tigers or 
the gaudy conversation of the parrots, he can, within a few miles, meet cows 
clover-sweet and purposeful along the lane; he can see rabbits on the edge of 
the common; and he can hear blackcap and whitethroat suddenly inspired in 


ZOOLOGICAL GARDENS, REGENTS PARK Mon of the 
world’s animals on view ın arractive settings with an aquarium 
which is a joy ıo children of all ages Open weekdays from 9 a.m. 
(Nov. to Feb. 10 am.) and Sundays 2.30 p.m, 10 7 p.m. ar sumet 
It caitier:, Sahicduyl’ tai A cope Anan ee 
Admission 2/6, children 1/3. Mondays except Bank Holidays 1/6, 
Hdren 9d. Aquarium and Children's Zoo extra 
ine train to Camden Town, 74. or Metropolitan, 
Baherloo ar Cirde Line train ts Baker Street, then bus 74 


WHIPSNADE ZOO | Sav animals behind as few railings ax 
possible, high up on Dunstable Downs, Here the narure lover and 
amateur photographer can aafari in safety and return hungry © an 
ideal picnic setting. Open 10 a.m. to 7 p.m. (7.30 on Sundays and 
Bank Holidays) or sunset if earlier. Admission 2/6, children 1/3. 
Green Lan 726 (mmmer only) direct to Zoo, or 
the year couch 713 40 Dunstable, then Luton ©& District bus x pb. 


coach 714. Bus 65, 45%, or British Railways (Southern) 
to Chessington South 


OLOGICAL MUSEUM, TRING A huge private collection now 
@ branch of the Natural History Museum, Kensington. Opeo 
weekdays Feb, 10 Oct. 2 to § p.m. and Nov. to Jan. ı 10.4 pom 
Sundays 2 10 430 pm. Bank Holidays 10 10 noon and 2 to $ p.m. 
Admission free. 


Green Line coach 706, 707 


Visitor's London’ is London Transport's official guide book to London and London's country. It includes a 
booklet which gives you full travel information, times of opening and prices of admission, and can be obtained 
di Boner Shop, 91 Peny France, S.W.1., near St: James's Park Station — prioe 4/6 nett 
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r ) t r ri 4 r a a 
> ( Many of the “stately homes of England’ now display their 
treasures and thelr servings to the admiration of the discerning 


visitor. Mere is 2 List of the country houses in or near London 


wich are easily couched by Londen Transport 
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Dorothy Hutton 


‘comply with the strict rules of poster de- 
jn let him remember that double posters 
th their pictorial designs and lettering are 
nerally to be found on special boards at 
's or tram stops, and at the entrances to 
> Underground Stations. Consequently, 
ay are less adapted for a distant view 
in for close inspection, and so fulfil their 
action perfectly. Finally, thanks to their 
ong colouring these posters are every- 
ere conspicuous as pleasing, vivid ac- 
nts in the whirl of London traffic. As 
istic compositions they never at any time 
ny their English origin, and are conse- 
ently well-suited to put a much-needed 
stacle in.the way of the steadily increas- 
j internationalisation in the sphere of 


ymmercial Art. 


en - Above - En haut: 
twurf - Design » Dessin 
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ten - Below - En bas: 
twurf - Design - Dessin 
ila Robinson 


DINOSAURS are further In time than In yards 


from Hawker Hunters; the Parthenon Is no more than a minute 
from Magna Carta; and Nelson's tunic with Its torn epaulette 
is but a bus ride from the Victory’s log book. Time stands 
still in the moment of beauty or triumph. 

What rewards do you seek for the moments you give in the 
London Museums? Is it the serenity of the Angel of the 
Annunciation in the Victoria and Albert, the physical structure 
of your acre of the world in the Geological, the partnership of 
fame and fabric In the London? Or are you a student who can 
find an Infinite field of research In your chosen subject, tracing, 
perhaps, the interplay between man and machine down the years? 
Whatever your inclination you can realise a lasting pleasure 
in exploring the museums, adding fuel to your enthusiasm, and 


perhaps discovering a new interest that will be yours for life 


© 


London Transport issues @ free leaflet describing the London Museums and showing 
how to get ta them Visitor's London, an official guide book to London and London's 
country, costs 43. 6d. Both are obtainable from the Publicity Officer, 5$ Broadway, S.W.I 


Moke the most of your public transport 
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ROYAL LONDD 


KENSINGTON PALACE where a young sleepy-eyed Princess 
was roused from bed to be greeted as Queen Victoria; in a palace built 
for William of Orange by master-architect Sir Christopher Wren; in gardens 
planned and planted in the carly 18th century... Today, the Palace gracefully 
displays our own LONDON MUSEUM with its illuminated models of 
London's history, the state robes of recent Kings and Queens, and the dolls 
Victoria dressed and named. In the gardens, the Round Pond gives scope to 
ships’ captains of all ages, and, by the lake, Peter Pan prances over Never Land. 
Kensington Palace and Gardens have become a childhood’s paradise 
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DIE 
VERGESSENEN 


( LOS OLVIDADOS) 


Ein Beitrag zum Kapitel F ilmwerbung 


ONE SWALLOW DOES NOT MAKE 
SUMMER 


Wir haben in dieser Zeitschrift schon wiederholt auf die Minderwertic 
keit der deutschen Filmwerbung, insbesondere der Filmplakate hingewie 
sen, für die das Wort « Kulturschande» keine zu diskriminierende Kenr 
zeichnung ist und über deren trostlose Haltung sich heute alle Kreise, di 
noch über ein unverbildetes Geschmacksempfinden verfügen, einig sinc 
Alle Kritiken und Proteste haben bisher nichts gefruchtet, um hier War 
del zu schaffen, weil die verantwortlichen Erzeuger dieser elenden Mact 
werke entweder gleichgültig sind oder aber mit der höchst fragwürdige 
Behauptung argumentieren, daß diese miserable Filmwerbung mit ihre 
Massenproduktion an Kitschplakaten ganz einfach durch ihren unbestrei 
baren wirtschaftlichen Erfolg gerechtfertigt werde. Dieses speziell vo 
den Filmverleihern immer wieder vorgebrachte Argument klingt ansche 
nend recht überzeugend, hätte aber erst dann echte Beweiskraft, wen 
einmal ganz eindeutig festgestellt würde, daß im Gegensatz zu der 
jetzigen Verfahren eine Filmwerbung mit hochwertigen Mitteln tatsäch 
lich einen rückläufigen Besuch der Filmtheater zur Folge hätte, was abe 
bisher noch niemals versucht wurde. Nun mag diese schlechte Filmwet 
bung wohl für minderwertige Filme ganz angebracht sein, obwohl viel 
leicht sogar solche Filme noch durch gute Mittel wirtschaftlich geférder 
werden könnten. Leider aber gelangt jener fundamentale und schon se 
langem als gültig anerkannte Werbegrundsatz, daß man für gute War: 
und für Qualität nur erfolgreich durch Qualität werben kann, niemal 


richtig bei jenen guten Filmen zur Anwendung, die es ja zweifellos gib: 
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‘und rechte Seite 

jand and right-hand pages 
le gauche et de droite: 
ektumschläge 


ectus covers 


riures de prospectus 


Immerhin gibt es auch hier Ausnahmen, fre 
lich ganz seltene Ausnahmen, und eine vo 
ihnen, die wir hier mit dem größten Vergni 
gen zitieren, ist die Werbung der Firma Neu 
Filmkunst in Göttingen und ihres Verleih 
Hier entspricht dem Willen zur Produktio 
guter Filme ein gleiches Bemühen um hoct 
wertige Werbemittel, wozu wir sie aufrict 
tig beglückwünschen. Hier hatte man auc 
das Glück, in dem 1925 in Schlesien gebc 
renen und vornehmlich an der Werkakade 
mie in Kassel bei Professor Leistikow au: 
gebildeten Maler und Graphiker Hans Hil 
mann einen verständnisvollen und einfüh 
samen Mitarbeiter zu finden, der es scho 
im Hinblick auf die verhältnismäßig gering 
Auflagenhöhe dieser Werbemittel ausge 
zeichnet verstanden hat, bei einer weise 
Beschränkung auf nur wenige Farben un 
mit Rücksicht auf eine billige Reproduktio 
dennoch vollgültige Plakate und Prospekt 
zu gestalten. LUDWIG EBENHO 


We have frequently drawn attention | 
the pages of this Journal to the inferiorit 
of German film publicity, especially to i 


posters for which the term «a cultural scar 


1 Illustration aus einem Prospekt 

2 Plakat 

ı Illustration from a prospectus 

2 Poster 

1 Illustration extraite d’un prospectus 


2 Affiche 


I; 


is not an overcritical designation. 
y people whose taste is still impeccable : 2 
today unanimous in decrying such a 
less attitude towards this branch of 
Jp to now, however, criticism and pro- 
have been of no avail in effecting a 
ge, simply because those responsible 
ie production of these miserable spe- 
ns of publicity are either indifferent, or 
advance the very doubtful argument 


the mass production of trashy posters 


ly justified by the undeniable success 
} 


e same. This argument put forward by 
1,2 Prospektumschläge NEUE FILMKUNST GOTIINGEN 


3 Plakat 

incing, but it would be useless unless 1,2 Prospectus covers 

3 Poster 

I, 2 Couvertures de prospectus 
sublicity of a high artistic order meant 3 Affiche 


sxhibitors in particular, appears at first 
ite and genuine proof were given that 


full houses, an experiment that has 
j been made. This poor kind of film 
ity may be good enough for indif- 
t films although these too, would prob- 
gain financially through the use of 
t advertising media. Unfortunately, 
L. the fundamental and long since 
rsally recognised principle in publicity 
a successful appeal for high quality DIE GESCHICHTE EINES INDIANERJUNGEN 


s can only be achieved through ad- 
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Mac | Der Mensch lebt nur von Missetat allein 


Die Moritat 
von 
Mackie Messer 


an wih deh einfach biniogen 
an doch mide kalt and berelos sin 


+, da gah’ überhaupt kein Nein 


Linke Seite: 

1 Prospektumschlag 

2 Innenseiten aus einem Pros 
Rechte Seite: 

1 Plakat 

2 Innenseiten aus einem Pro: 
Left-hand page: 

1 Prospectus cover 

2 Pages from a prospectus 
Right-hand page: 

1 Poster 

2 Pages from a prospectus 
Page de gauche: 

1 Couverture de prospectus 
2 Pages d’un prospectus 
Page de droite: 

ı Affiche 

2 Pages d’un prospectus 


Polly | Die Ballade yom Nein und Ja 


vertising media of a high order, has never been properly applied to those goc 


: : : RER 
films which undoubtedly exist. There are of course rare exceptions. And so, | 


have very great pleasure in mentioning the excellent publicity of the « Neve 


good films corresponds to its successful efforts to ensure good advertising, and 


here we offer «Neue Filmkunst» our sincere congratulations. The Firm had the 
good fortune to secure as its collaborator, Hans Hillmann, a gifted and sympa- 
thetic painter and graphic artist, who, born in Silesia in 1925, had studied under | 
Professor Leistikow in Cassel. In view of the relatively small number of posters 
required Hans Hillman showed great ingenuity in using only a few colours, and 

despite the fact of his having to keep in mind an inexpensive reproduction, was. 


nevertheless most successful in designing excellent posters and booklets. 


Tiger Brown | Kanonen-Song 


...und ein Schiff mit 8 Segeln 8 ot Ten 
: ri 


Meine Merce, hasse schen Sie mich Gläser abwasiben 
Und ch mache das Bets für jeden 

Und Spe geben mir einen Penay und ich buskarke mich scinell 
Und Ste schen m semper ued dies lompine Hotel 

Und ier tasen m 


; 

ein Geschewi? . 
a we bel meinen Glbeern 

Url man mg: Wad heit die dabei? . 

i 


Ude whiff mit ache Sepele: 
Und mit Hintzig Raccate 
Wird fingen am Kai 

Mine Herero, da wird aoht Ihr Lachen suftsiven 


Dean die Mauern werden fallen hin + 1) 
‘Und die Stadt wird geenache dem Eethoden giich N 
1 w 


Und man Fragt; Warum wird das Hostel vervchont? - 
Und mun wird mich schen troten aus der Tür gen Morgen 
Und we sagt: Die hat dasig gewahn? 
Und das Su mir 
bh 


Und es werden kommen Ruane gen Mittag an Lam 

Und werden in dem Schatten treten I 

Und fangen cinen seplichen au jeglicher Tür \ | 

Und legen ihn in Keıten und. bringen thn zo mir 

Und tragen Weichen sollen wir türen? 

Und an diewm Mittag wird es stil win am Hafen 

Weon man fragt, wer wohl iterben muß, . Ween «x mal regnere 

Und damn werden Sie weich sages hilren: Allet i \ I, Und es begegnete 

Und wenn dann der-Kopf fällt. tag ich: Hoppla‘ 22 ji Ihnen. ‘ne se 
Und das Schill min ache Sopele ne besune oder 
Led mit. fünfzig. Kancnen Da machen nr» 
Wird entschwiaden mit mir. 


7 


” Bam 


2 | 


en 


% 


en 


KUNST UND KULTUR IM SPORT 
Ausstellung im Haus der Kunst in München 


' | EN IN 
GERMAN OLYMPIA 1956 OUT Mr Ml 4 


2 ART AND CULTURE IN SPORTS 
Exhibition in the House of Art, Munich 


- 


en Ce Si we rene ETN 


Baer vor 50 Jahren hatte Baron Pierre de Coubertin, der 
geniale Erneverer der Olympischen Spiele, in bewußter Ver- 
antwortung für den tieferen Sinn der Olympischen Spiele 
und in der Erkenntnis, daß durch ein maßloses Leistungs- 


streben der eigentliche Kerngedanke und ideelle Sinn der. 
Spiele immer mehr zurückgedrängt werde, die Einfügung 
von künstlerischen Wettbewerben in das Olympia-Programm 
durchgesetzt. Sein großartiger Gedanke, der zuletzt bei den 
Olympischen Spielen in Berlin 1936 in gültiger Form ver- 
wirklicht wurde, geriet leider in den Wirren der Nachkriegs- 
zeit immer mehr in Vergessenheit. So ist es denn ein unbe- 


Zu 
~ 


nate 


streitbares Verdienst unseres nationalen Olympischen Komi- 
tees, das schon im Jahre 1952 in Frankfurt und Berlin eine 
olympische Kunstausstellung veranstaltet hatte, daß es nun 
diesen schönen Gedanken durch die Veranstaltung von 
Kunstwettbewerben und eine großangelegte Ausstellung im 
Münchner Haus der Kunst wieder aufgegriffen und erneuert 
hat. Die hier gezeigten Bildausschnitte vermitteln dem Be- 


u 40 eh 


trachter einen Einblick in diese mit verhältnismäßig recht 
bescheidenen Mitteln durchgeführte Ausstellung. Sie wurde 
auf Grund von Vorarbeiten des Kunstwarts des Nationalen 
Olympischen Komitees, Prof. Edwin Redslob und unter Assi- 
stenz des Museumsdirektors Konrad Schießl von dem Archi- 
tekten und Bildhauer Prof. Georg Brenninger gemeinsam mit 
dem Graphiker Richard Roth, der auch das schöne Ausstel- 
lungsplakat entwarf, aufgebaut, die beide die keineswegs 
leichte Aufgabe hatten, die Beziehungen zwischen Kunst und 


m Ra IS 


Sport in einer allgemein verständlichen Form zu veranschau- 
lichen. Wir zeigen hier ferner neben älteren Sportplakaten 
einige der besten Lösungen aus dem olympischen Plakat- 
wettbewerb, die ebenso wie die Arbeiten aus den anderen 
Kunstwettbewerben im Rahmen dieser Ausstellung vorge- 
führt wurden. EBERHARD HOLSCHER 


n die Eingangshalle 
the entrance-hall 
hall d’ entrée 
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Linke und rechte Seite oben 
Mittel-Saal mit der Darstell 
der olympischenHauptsportar: 
im rückwärtigen Teil Darstell 
des Segelfliegens und der Was 
Sportarten 

Left and right page above 
Central hall with the represe 
tion of the main forms of Olyn 
contest. In the background re; 
sentation of glider flying andwa 
Sports 

Pages de gauche et de droite 
Salle centrale présentant les gr 
des disciplines olympiques; a1 
riereplan, le vol a voile et les sp 


nautiques 


Blick in die Eingangshalle und. 
Mittelsaal 

View of the entrance- and ceni 
halls 

Vue du hall d’ entrée et de la s 
centrale 


8 zur Abteilung Wassersport 
ion to the department of aquatic sports ER n 
vers la section sports nautiques — - - - ‘ as in 
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Bay years ago Baron Pierre de Couber- 
tin, the gifted resuscitator of the Olympic 
Games, had already succeeded in bring- 
ing about the inclusion in the Olympic 
Games of art competitions. He felt impelled 
to do so from a sense of responsibility for 
the deeper meaningof theOlympicGames, 
and in the knowledge that their real and 
primary ideal was being replaced by an 
excessive striving after top achievements. 
The Baron's splendid idea was last realized 
in a truly admirable way at the Berlin 
Olympic Games in 1936. Unfortunately, 
however, in the turmoil and chaos of post- 
war years this plan fell into oblivion. 
Thanks, however, to the efforts of our Na- 
tional Olympic Committee, who already 
in 1952 undoubtedly did good service by 
opening an Olympic Art Exhibition in Ber- 
lin and Frankfurt, this excellent idea has 
again been revived in the form of art 
competitions and in a wonderfully well- 
planned Exhibition in the Munich House 
of Art. Pictorial cuttings give the beholder 
some idea of this Exhibition which has 
been arranged with relatively modest 
means. Professor Edwin Redslob, art ad- 
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Eislaufplatz 


PULLACH 


Bürger-Bräu’Terrassen _ 


Beklcidung u.A 
Loden-Fabri 


DEUTSCHES OLYMPIA 1956 
GERMAN OLYMPIA 1956 


Linke Seite - Left page - Page de gauche 
Oben + Above - En haut 

Abteilung Skilaufen und Bobfahren 
Department of skiing and bob-sleighing 
Section ski et bob 

Unten - Below - En bas 

Historische Miinchner Sportplakate 
Historical Munich sport-posters 
Anciennes affiches sportives munichoises 
Rechte Seite - Right page - Page de droite 
Oben - Above - En haut 
Abteilung Bobsport 
Department of bob-sleighing 
Section bobsleigh 

Unten - Below - En bas 

Historische Sportplakate von Ludwig Hohlwein 
Historical sport-posters by Ludwig Hohlwein 
Anciennes affiches sportives de Ludwig Hohlwein 


ae | BAYRISCHE 
CAMPAGNE 
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OLYMPISCHES JAHR1956 - 


DEUTSCHE BUNDESPOST 


Postwertzeichen 
Postage-stamp 
Timbre-poste 

Entwurf - Design - Dessin: 
Hermann Bentele 


Linke Seite - Left page - Page de gauche 
Abteilung Geräteturnen 

Department of heavy g ymnastics 

Section agres 

Rechte Seite - Right page - Page de droite 
Abteilung Ballspiele 

Department of ball games 

Section basket-ball 


Sportplakate - Sport-posters - Affiches sportives 


1. Preis + First prize + rer prix: Felix Hengge 2. Preis + Second prize + 2¢me prix: Richard Roth 3. Preis Third prize + 3¢me prix: Alexander Fritsche 


BELLS CEES 


OLYMPIA 


AUSSTELLUNG IM PEMUS DER KUNST 


154-15. 5.1956 
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viser to the National Olympic Committee, assisted 
by Konrad Schiessl, Director of the Museum, was 
responsible for the preliminary planning of the Ex- 
hibition. The work was then carried out by the archi- 
tect and sculptor, Professor Georg Brenninger, in 
collaboration with the graphic artist, Richard Roth, 
who also designed the fine Exhibition poster. It was 
no easy task for these two artists to present in a 
manner intelligible to the publicthe connection be- 
tween artand sports.We also currently show some 
older posters and a few of the best designs selected 
from the Olympic Poster Contest which were also 
shown within the framework of this Exhibition. 


Riidiger von Halt 


4. Preis - Fourth prize - 4éme prix: ErnstWild 4. Preis - Fourth prize - géme prix: Fritz König Schneider 
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* EHFÜSSEN-DAVOS 


EN TR.MÄRZ 1956-18 UHR IM STADION ZÜRICH. 


25 


ia : J! i il! | 


if 


2 M it den Plakaten, die wir hier zeigen, wollen wir unseren 
Lesern keineswegs einen Querschnitt durch die heutige Pla- 
_ katkunst Hollands vermitteln, denn dazu würde es einer viel 
reicheren Auswahl bedürfen. Wir zeigen vielmehr diese 
Plakate, die sämtlich in der Steendrukkerij de Jong & Co. in 
Hilversum gedruckt wurden, weil sie überhaupt gewisse 
_ Rückschlüsse auf die Gesamtentwicklung des holländischen 
Plakatschaffens zulassen. Denn wenn schon eine einzige hol- 
ländische Druckerei, von der wir hier im übrigen auch nur 
eine engere Auswahl ihrer Leistungsproben zeigen, so stark 
auf dem Gebiete des Plakatdrucks beschäftigt ist, so darf 
man daraus schon angesichts des bekannten großen Lei- 
stungsvermögens der vielen übrigen graphischen Unterneh- 
men folgern, daß das Plakat, zunächst rein mengenmäßig 
gesehen, in den letzten Jahren in Holland einen erheblichen 
Aufschwung genommen hat. Aber auch die Haltung und die 
Vielseitigkeit dieser in einer einzigen Offizin gedruckten 
Plakate beweisen, daß hier dem quantitativen Aufschwung 
in vollem Umfange eine qualitative Steigerung des künst- 
lerischen Leistungsniveaus entspricht, die in der ganzen 
Spannweite zwischen mehr naturnaher Darstellung bis zur 
abstrakteren Formgebung ihren sichtbaren Ausdruck findet. 
Man hat auch den Eindruck, daß die holländischen Auftrag- 
geber, wie vornehmlich die hier sehr fortschrittliche Postver- 
waltung, den künstlerischen Forderungen der Gegenwart 
sehr aufgeschlossen gegenüberstehen und den Graphikern 
eine recht weitgehende Schaffensfreiheit gewähren. 


CARL HEUSSNER 


ithe purpose of the current showing of posters is not to 
present to our readers a cross-section of Holland's contem- 
porary poster art, for that would mean a much wider selec- 
tion. We prefer, instead, to show posters which were all 
printed in the Steendrukkerij de Jong & Co. in Hilversum, 
for they allow of certain conclusions regarding the develop- 
ment of poster art in the Netherlands as a whole. If indeed, 
one single printing plant is so intensively engaged in the 
production of posters, of which we can only show a few 
specimens, then we are safe in concluding that, in view of 
the many other graphical enterprises in Holland, poster pro- 
duction in the past few years has developed there quite 
considerably. Moreover, the character and versatility of the 
posters produced by one single printing-office prove that 
quality is keeping pace with quantity, and that the standard 
of artistic efficiency has risen. This is clearly expressed in 
the whole range of work between natural presentation and 
more abstract forms. It would appear too, that clients in 
Holland, particularly the very progressive Postal Service, 
are interested in the artistic demands of the present day, 
and allow graphic artists considerable freedom in the exe- 
cution of their tasks. 
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OLLAND PRINTS GOOD POSTERS — 


Entwurf + Design - Dessin: H.Berrse 


>) RECORDS 


voor een nationale || omroep 


intwurf - Design - Dessin: Otto Treumann Entwurf - Design - Dessin: Tom de Heus Entwurf - Design - Dessin: C.van Velsen 


intwurf - Design » Dessin: Studio W. Flem Entwurf - Design - Dessin: Dick Elffers Entwurf + Design » Dessin: Van Maanen’s Bureau 


Nu zelfmengend! 


lleen Zwanenberg maakt het 
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HOLLAND DRUCKT GUTE PLAKATE 
HOLLAND PRINTS GOOD POSTERS 


14-22 november 1955 


Entwurf » Design - Dessin: 
r W. Ledel 
2,3 Corvan Velsen 
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ssten amerikanischen Gebrauchsgra- 
des letzten Jahrzehnts. Diesen Ruf 


staunlichen individuellen und vielseitigen 
? Fahig keiten, sondern auch seiner außer- 
ge öhnlichen Energie und Phantasie. Da- 
he Be er wen so viele Aufträge, daß er 


a er zum Beispiel eine re Wer- 
_ beserie für «US. Steel, Columbia Broad- 
1 casting System» (Columbia Rundfunk Ge- 
7 sellschaft heraus, entwirft Schutzumschläge 
für verschiedene Verlage und ist zugleich 
| der ‚Repräsentant Amerikas bei der UN- 
| _ Briefmarken- -Entwurfsabteilung. Abgesehen 
_ von seiner Tüchtigkeit auf vielen Gebieten, 
zu der geistige Aufgeschlossenheit und ein 

: __groBes menschliches Interesse hinzukom- 

| men, ist Martin vor allem als ein Meister der 
N _ Federzeichnung bekannt. Hierzu äußert er 
sich mit folgenden Worten: «Die größte 
_ Ausdruckskraft der Feder beruht auf dem 

_ flieBenden, fortlaufenden Strich. Die Feder 
ist ein tastendes Instrument, mit dem der 
Künstler sieht, entdeckt und sich ausdrückt. 
# Einen Fehler radiere ich niemals aus, son- 
‚dern lasse ihn stehen als Teil des Entwur- 
re Bis ich die gesuchte Form gefunden 
habe, setze ich meine Feder mit einem Ruck 
an, lasse sie dann schnell tanzen, halte an 
und beginne von neuem.» Martin behaup- 
tet, daß viele seiner Erfahrungen aus der 
ne Zeit stammen, da er an Wandgemälden ar- 
_ beitete und bei der Behandlung großer Flä- 
chen sein Raumgefühl verstärkt wurde. « Als 
ich nach den hier gemachten Erfahrungen 
kleinere Zeichnungen anfertigte, war mein 
Strich gröber und sozusagen dynamisch. Ich 
versuchte, von der ‚Sauberkeit‘ der Linie 
abzukommen, um sie lebendiger werden zu 
lassen!» Die schönsten Beispiele von Mar- 
tins Zeichenkunst finden wir in den Illu- 
 strationen für die Zeitschriften «Charm», 
«Scientific American», «Collier's» und 
«Holiday », um hier nur einige zu nennen. 
Er weiß auch, mit Wasser- und Olfarben 
‚umzugehen, wobei er manchmal kühne Mi- 
ie _schungen anwendet, mit Tusche und Was- 
ser kräftige Kontraste schafft und dadurch 
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David Stone Martin 


ER 


“LIONEL HAMPTON 


QUARTET 
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3 Gebrauchsgraphik 7, 1956 


_ BASED ON A POEM BY EDGAR ALLAN. 1 POE | 
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_ ORCHESTRA  JACQUES RACHMILOVICH CONDUCTOR | 


GOOMATIOH JO HOUWNHO LSIGOHLIW Lsuld aHL JO NIOHO 


außergewöhnliche Effekte erzielt. Auchs 
Layouts sollte man nicht übersehen. In 
ner langjährigen Tätigkeit als Plakatm 
beim Nachrichtendienst des Kriegsmin 
riums hat er ein beachtliches Gefühl 
Komposition entwickelt. Dies ist auch 
Grund dafür, warum so manche der vi 
hundert Entwürfe für Schallplattenhüllen 
Martin für den Jazz-Unternehmer Norı 
Granz geschaffen hat, bei den Wettbey 
ben des Art Directors Club Erwähnung 
funden und dem Künstler internationale 
erkennung verschafft haben. Wie bei 

nem berühmten Malerfreund und Nachk 
Ben Shahn (siehe « Gebrauchsgraphik », | 
2/1956), ist auch bei Martin die maleris 
Grundhaltung wahrnehmbar, die in der | 
brauchsgraphik viel dazu beiträgt, das 
gemeine graphische Niveau zu steig 
Seine kürzlich für die « Security Mutual 
Insurance » (Lebensversicherung auf Geg 
seitigkeit) entworfene Werbeserie wu 
so begeistert aufgenommen, daß die Fi 
auf Verlangen Tausende der von Ma 
illustrierten Werbedrucksachen verschic 
mußte. 
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born, forty-three-year-old David 

e Martin is one of the most powerful 
fo arise in American commercial art 

ast decade. Not only because he is 

t possessing amazingly individual 
atile talents, but because his energy 
gination are phenomenal. Resultingly, 
fulfilling so may commissions that he 


ot keep track» of where he’s being 
ished. At the moment, for instance, Mar- 


doing a major series for U.S. Steel, Co- 


a 


und rechte Seite: 

ationen 

hand and right-hand pages: 
‘ations 

de gauche et de droite: 
‘ations 


lumbia Broadcasting System, book jackets 
for several publishers, as well as serving as 
the American representative for the UN 
Postage Stamp Designing Department. Aside 
from his proficiency in many mediums,coupled 
with a mental curiosity and a deep interest 
in human beings, Martin is most noted for his 
ability with the crowquill pen. « The greatest 
energy of the pen», he says, «is the smooth 
continuous line. The pen is a probing instru- 


ment, a means by which the artist begins to 


CH 
RR! || 
see, to explore and to express. | never tub \ | 
out a mistake, but let it stand as part of the i | 
sketch. | let my pen jerk, jiggle, stop and start | 
until | have searched out the form | want. » 
Much of this, Martin claims, dates back to ies 
work as a muralist (Works Progress Admi- ; 
nistration, Tennessee Valley Authority) where! 

the handling of large areas increased his 
understanding of space. « When | did small 
drawings after the mural experience, | found 


myself using a jagged, dynamic sort of line, 
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attempting to get rid of any ‘cleannes’ in the line, 
to get it to be part of life! ». Some of his finest ex- 
amples of line draughtsmanship are evident in his 
magazine illustrations of « Charm », « Scientific Ame- 
rican», «Collier's» and «Holiday», to name only 
a few. Martin is also adept with tempera and oil, 
sometimes using an exciting combination of all, 
with a violent contrast of ink-in-water to keynote 
an unusual setting. Nor should Martin's layouts be 
overlooked. His years of service as a poster artist 
for the Office of War Information helped to de- 
velop a remarkable feeling for pure structure. It is 


also one of the reasons so many of Martin's hund- 


the GENE KRUPA 


sextet 


‚Norman Gran 
wrrT 


reds of cover designs for jazz impresario Norman 
Granz’s record albums have won mentions in the 
Art Directors Club competitions, as well as inter- 
national acclaim for the artist. Like his famous 
painter friend and neighbor Ben Shahn, (« Ge- 
brauchsgraphik », 2/1956) Martin's fine arts back- 
ground and intent, applied to commercial art is 
doing much to raise the public's graphic standards. 
Significantly, his recent series for Security Mutual 
Life Insurance was so enthusiastically received that 
the Company mailed out thousands of Martin's 
illustrative sets upon request. 


Alfred Appel Jr. and Glory Harris Bergson 
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GEDRUCKTES, AMÜSANT VERKAUFT 
PRINTED MATTER SOLD WITH HUMOUR 


W. H. Smith & Son ist jedem Engländer bekannt. 
In London sind ihre Zeitschriftenstände und Ge- 
schäfte so dicht gesät wie die Postämter. Auch 
über die Provinz zieht sich ein Netz von W.H. 
Smith-Läden, die Bücher, Zeitschriften, Zeitungen 
und Schreibwaren verkaufen. Der Engländer ist 
ein Viel-Leser, W.H. Smith lebt davon. Die Or- 
ganisation ist wohl durchdacht, die Werbung der 
Firma nützt die Vorliebe des Engländers für Hu- 
mor in überlegter Weise aus. W.H. Smith & Son 
geht mit seiner Werbung mitten unter das Publi- 
kum, dort wo es am dichtesten vertreten ist. Lon- 
dons Untergrundbahn, in der Millionen von Men- 
schen zweimal am Tage lange Strecken zurück- 
legen, die Bahnhöfe, in denen sie die Züge wech- 
seln, sind die geeignetsten Plätze für die reiz- 
vollen farbigen Kleinplakate. Man macht da- 
neben noch Anschläge in den städtischen Omni- 
bussen und Inserate in der Presse. Für alle diese 
Mitteilungen aber wurde ein Stil gefunden, der 
frisch, lebendig und in knapper Form zum Zeit- 
schriftenstand lockt. Man hängt dabei nicht eng 
an der Mitteilung, man will nur interessieren, 
schockieren, den hastigen, müden Großstadt- 
menschen aus seiner Lethargie aufwecken, seine 
Zeitung, seine Taschenausgabe oder sein Schreib- 
papier nicht zu vergessen. Der Engländer kauft 
diese Dinge ja sowieso, aber man erinnert ihn 


daran, daß er das immer und immer wieder bei 
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Be twice as wise-get your Newspapers from W.H. &Son 


Untergrundbahn-Plakate 

Tube-posters 

Affiches pour le métro 

Entwurf » Design » Dessin: Jean Colin 


Forge¢ your troubles-gez a book 
> from WHSmith & Son 


dein 


es ae 


mith tut. Deshalb holt man sich wieder andere, 
arschiedene Künstler und bedient sich zu die- 
2m Zwecke der großen englischen Künstler- 
gentur Artist Partners Ltd., die nicht nur eng- 
iche, sondern auch eine große Anzahl kontinen- 
europäischer Künstler unter Vertrag hat. Er- 
aunlich ist es, wie sich Donald Brun und Jean 
olin einwandfrei in den englischen Stil einfü- 
an, besonders Jean Colin der Franzose ist hier 
ist so englisch wie Tom Eckersley und Parkin- 
yn. Daß der einheitliche Stil einer Werbung 
sineswegs davon abhängig ist, daß nur eine 
Unstler-Handschrift an ihr schreibt, dafür lie- 
rt W.H.Smith & Son den Beweis. Auch der 
srstandige «Einkauf» von Werbemitteln, an 


nen die verschiedenartigsten Künstlertempe- 


imente gearbeitet haben, kann zum gleichen 
'gebnis führen. Man spricht und schreibt viel 


»m «Firmen-Stil», W.H.Smith verkörpert ihn 


eindrucksvollster Weise. PETER ROTH 
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Untergrundbahn-Plakate 

Tube-posters 
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Printed matter sold with humour 


Even. Englishman knows W. H. Smith & Son. 
All over London their bookstalls and shops 
are as numerous as the post-offices. In the 
provinces too, a network of W.H. Smith's 
shops supplies the public with books, perio- 
dicals, newspapers and stationery. The Eng- 
lishman is a voracious reader, and W.H. Smith 
lives on this. The organisation has been well 
planned, for the Firm's publicity makes a 
carefully considered appeal to the English- 
man’s particular liking for humour. W.H. 
Smith & Son conduct their publicity cam- 
paign where crowds are dense. London's Un- 
derground conveying twice a day millions 
of people for long distances, and railway 
stations where passengers change trains are 
ideal places for displaying the charming, 
colourful small posters. Advertisements are 
posted up in city buses, and are also pub- 
lished in the Press. The lively, snappy, terse 
style of such «copy» entices the public to 
the bookstalls. The contents of an advertise- 
ment are of less importance ihan its purpose 
which is to interest, shock or rouse from his 
lethargy the tired city-worker as he hurries 
along, reminding him not to forget his news- 
paper, his pocket-edition or his notepaper. 
An Englishman buys these articles in any 
case, but the advertisement reminds him that 


he always does so at W.H. Smith's. For this 
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reason, the Firm invariably employs different 
artists, securing their services through Artist 
Partners Ltd, the well-known British ArtAgency 
which makes contracts with both English and 
European artists. It is amazing how Donald 
Brun and Jean Colin can adapt themselves to 
the English style, particularly Jean Colin who 
is a Frenchman, but as far as publicity is con- 
cerned he is almost as English as Tom Eckers- 
ley and Parkinson. W.H. Smith & Son have 
proved that a uniform style of publicity does 
not mean that one artist's hand designed it. 
Moreover, the judicious « purchase» of ad- 
vertising media on which many and varied 
types of artistic temperaments have worked 
can lead to the same result. Much has been 
talked and written about a «firm's style». 
W.H. Smith embodies it in the most impres- 


sive way. 
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THERE TO STOP 


Eine Serie von Omnibus- und Untergrundbahn-PI 
die auch als Basis fir eine Filmwerbung verwendet 
Bus and tube-posters, in addition, screen-advert 
based on this series. 

Affiches pour métro et autobus. Cette serie sert i 
base a un film publicitaire 

Entwürfe » Designs » Dessins: A.Horowiez 
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(af us Papier Arabesken, Figuren und Sze- 
Br 


nerien zu schneiden, ist eine abendliche 
nst, eine Beschäftigung der Muße, ein 
_ diszipliniertes Spiel. Wir entsinnen uns der 


naturnahen Silhouetten von Ph. ©, Runge, 


bei denen räumlich Gestaffeltes - Baume, 


Putten, Tiere, Gräser — in die Fläche ge- 
drängt ineinandergreift oder sich wie Per- 
len auf einen Faden reiht. Erzählungen sind 
es, Idyllen. Sie werden zum reizvollen 


Apercu der Typographie. Friedrich Griebel 


- löst den Scherenschnitt aus der überliefer- 


“ten Diktion. Er erzählt nicht, sondern prägt 
die Epitheta einer Situation, einer Vorstel- 
lung, einer Empfindung und ordnet sie im 
dekorativ gebauten Bild, einem Bild, in dem 
die Differenzierung der Flächenmaße und 
deren Kontur ästhetische Effekte erzielen 
und die Kalligraphie, welche die Schatten- 
flächen unterteilt oder miteinander ver- 
‚knüpft, ein freies, ornamentales Spiel treibt. 
An diesen Scherenschnitten erfährt man 
auch die Wirkung, welche die « Collages » 
_ von Matisse — sein Jazz zum Beispiel - auf 
diese Form der künstlerischen Mitteilung 
ausübten: sie betonen die Freiheit der de- 


korativen Gestaltung, sie erlauben, die For- 


men unabhängig von ihrem naturhaften Zu- 
einander in Beziehung zu setzen und füh- 
ren zu einer Equilibristik des Schwarz-Weiß, 


die als dem Scherenschnitt gemäße For- 


z mensprache gewertet werden darf. 
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Er arabesques, figures and scenes out 
of paper is a Western art, a hobby for 
leisure hours, a disciplined game. We recall 
Ph. ©. Runge’s silhouettes whose motifs are 
taken from Nature. Graded according to 
space his trees, putti, animals, grasses are 
either interlaced and pressed together on 
a surface, or else are threaded like pearls 
on a string. They are stories, idylls. They 
become the charming apercu of typography. 
Friedrich Griebel releases the silhouette 
from traditional diction. He does not relate, 
rather does he stress the epitheta of a 
situation, of an idea, of a sensation, and 
arranges it in a decorative picture, a pic- 
ture in which the differentiation of the sur- 
faces and their contours achieves aesthetic 
effects, and the calligraphy dividing or 
uniting the surface plays its own free or- 
namental part. These silhouettes show us 
the effect which the « collages » by Matisse 
-his jazz for instance-have on this kind of 
artistic interpretation: they stress freedom 
of decorative treatment, they allow the 
connection of forms independent of their 
natural relations, and lead to an equili- 
bristic of black and white which may be 
taken as the correct formal expression of 


the silhouette. 
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PLAKATWETTBEWERB DER VOLKSBÜCHEREI 
NÜRNBERG 


POSTERS FOR NUREMBERG’S PUBLIC 
LIBRARY 


De Stadtrat von Nürnberg hatte vor kurzem unter seinen ortsan- 
sässigen Graphikern einen Plakatwettbewerb für seine Volks- und 
Jugendbücherei ausgeschrieben, bei dem verschiedene Themen- 
möglichkeiten vorgesehen waren. Die Wettbewerbsteilnehmer konn- 
ten hier sowohl den gesamten Bereich der Volksbücherei erfassen 
wie auch Sonderlösungen nur für die Jugendbücherei einreichen. So 
belebten denn auch Leseratten, Bücherwürmer, Känguruhs, Weis- 
heitseulen und ähnliche zoologische Motive das bunte Gesamtbild 
der Wettbewerbsarbeiten. Eingereicht waren fristgerecht insgesamt 
70 Entwürfe, die dem Preisgericht unter dem Vorsitz von Prof. Max 
Körner zur Beurteilung vorlagen. Es sprach einstimmig den 1. Preis 
dem Plakat von Reinhold und Lucie Fürst, wegen seiner klaren Bü- 
cherkomposition und seiner harmonischen Farbabstimmung, zu. Das 
mit dem 2. Preis ausgezeichnete Plakat von Fritz H. Oerter mit sei- 
nem Slogan «Lesen bringt Früchte » wurde gleichfalls als eine gelun- 
gene Komposition von starker Symbolkraft und schönen Farbwerten 


1. Preis - 1st prize - rer prix - Reinhold und Lucie Fürst 


& 4 


Städtische Volks-und Jugendbücherei 
Nurnberg-Gewerbemuseumsplatz 4 


Ankauf Acguisition - Lucie Fürst 


STÄDTISCHE VOLKS-UND JUGENDBÜCHEREI 


NÜRNBERG - GEWERBEMUSEUMSPLATZ 4 
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anerkannt. Umstritten hingegen war die mit dem 3. Preis beda« 
Schriftlösung von Oswald Brünner. Angekauft wurde weiterhin 
sehr attraktiver Entwurf von Heinz und Hella Schillinger, der mit 
ner grotesken Figuren-Gestaltung recht glücklich den Begriff 

«Volksbücherei für alt und jung» verkörpert. Von den weite 
Entwürfen, die in die engere Wahl gelangten, erweckte der mit 
lesenden Kindern besetzte und stark verlängerte Pegasus die . 
kaufsneigung der Jury. Hingegen schien ihr das Plakat mit der 

Zeitungsteilen geklebten Leserfigur mehr für die Werbung ei 
Wiener Zeitungskaffees geeignet. Ein Knabenkopf mit einem In 
nerfederschmuck mußte trotz seiner Qualität ausscheiden, weil 

Jugendbücherei in Nürnberg grundsätzlich keine Karl-May-Literc 
führt. Die ausschreibende Stelle war im übrigen recht zufrieden 
dem Ergebnis dieses Plakatwettbewerbes, dessen Preisträger 

einer Ausnahme Mitglieder des Bundes Deutscher Gebrauchsgraj 
ker sind. MAX KOR 


2. Preis - and prize » z&me prix - Fritz H. Oerter 


früchte 


Nurnberg Gewerbemuseumsptaiz 4 


Ankauf + Acquisition - Fritz Fl. Oerter 


StadfischeVolks-u Jugendbücher 


Nürnberg Gewerbcmuscumspiatz 4 


remberg's City Council recently invited local graphic artists to 
mpete in a poster contest with a varied choice of themes to ac- 
ire a poster for the City’s Juvenile and Public Library. Con- 
stants were at liberty to choose for their themes anything con- 
cted with the Public Library or to submit solutions dealing with the 
venile Library only. Taken in their entirety the entries presented 
lively and colourful picture with their bookworms, kangaroos, 
se owls and similar zoological motifs. In all 70 designs were 
bmitted within the time limit for examination by a panel of judges 
esided over by Prof. Max Koerner. The first prize was unani- 
susly awarded to Reinhold and Lucie Fuerst whose poster was 
nsidered distinctive for the clarity of its book composition and 
rmonious colouring. The second prize-winner, a poster by Fritz 
Oerter, with the slogan: «Reading is fruitful» was also pro- 
unced a successful composition of strong symbolical power and 
e colour values. There were some adverse comments, however, 


3. Preis + 3rd prize 

zéme prix - Oswald Briinner 
Richard Bischoff | Herbert Rost 
Ankauf - Acquisition 

Heinz u. Hella Schillinger 
Fritz Fl. Oerter 
RichardBischoff | Herbert Rost 
Alois und Brigitte Schmitz 
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on Oswald Brunner's solution whose lettering won the third prize. 
Purchases included Heinz and Hella Schillinger’s very attractive 
design which with its grotesque figures successfully embodied the 
idea of «a Public Library for Old and Young». Amongst other de- 
signs which were on the short list, one with children reading on a 
much-elongated Pegasus was acquired by the Panel. On the other 
hand, a poster with the figure of a reader pasted together from 
sections of a newspaper was, in the opinion of the Panel, more 
suited for advertising a Vienne Café where clients can read news- 
papers. One poster showing a boy’s head decorated with Red 
Indian feathers had to be rejected in spite of its artistic quality 
because the Juvenile Library in Nuremberg does not contain Karl 
May’s books on principle. On the whole, the sponsors of the poster 
contest were well satisfied with the results achieved. With one ex- 
ception the prize-winners are members of the Association of Ger- 
man Commercial Artists. 


Stadtische 
Volks- und Jugendbiicherei 


Stadtische 
Volks-und Jugendbücherei 


GEWERBEMUSEUMSPLATZ 4 
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Neue Drucktypen New Typefaces 
pue Uruckty 1: 


Die von Werner Rebhuhn gezeichnete Werbeschrift Hobby 
vereinigt in reizvoller Weise die Klarheit der Grotesk mit der 
Lebendigkeit der Handschrift. Klar und prägnant im Aufbau und 
Ausdruck sowie drucktechnisch robust, findet die Hobby auch in 
Zeitungen und Zeitschriften ein weites Anwendungsfeld. 

Die Hobby ist ohne Überhänge von 16 bis 60 Punkt gegossen 
und als Plakatschrift geschnitten von 6 bis 24 Cicero. 


Hobby, the type for advertising purposes designed by 

Werner Rebhuhn, is a fascinating combination of the clarity of 
the block type (sans serif) and the vitality of handwriting. 

The Hobby-type, which is clear and well-defined in design and 
expression besides being strongly made, is widely used in 
newspapers and periodicals. It is cast from 16-60 points without 


overlaps, and has been cut as a poster type from 6-24 cicero. 


Abenteuer Building Chikago Designer Effekt 
Feather Graubünden Highland Innsbruck 
Judgment Kopenhagen Limestone Mittelmeer 
Navigation Odenwald Postage Quaderstein 
Railway Schützenfest Terrace Union Vehicle 
Warnlicht Xanten Yesterday Zugmaschine 


GENZSCH & HEYSE SchriftgieBerei AG Hamburg 


Breie: un enracinement stérile dans les valeurs 
_passées, mais qu'on y voit. plutöt un fondement 
4 solide et un point de depart pour le developpe- 
ment naturel de formes Keen et fecondes, 


on peut alors affirmer que la publicité de la 


er London Transport — cette grande entreprise de 


transports en commun — donne sans aucun 


a 


doute l’exemple et le modele ai ‘une tradition 


saine et bien comprise. Car la London Trans- 
, port a créé dans le domaine publicitaire une 
tradition vieille aujourd'hui de plusieurs déca- 
des: icine formes extérieures d'expression ont 

4 dö parfois changer avec l'epoque, elle n'a 
e jamais dévié de sa ligne primitive et elle a su 
développer avec une extréme rigueur une atti- 
tude artistique complete qui malgré la richesse 
des styles d’expression lui confére une unité 
originale et un cachet indéniable. Cette tradi+ 
tion est le résultat heureux des soins conscients 
et intelligents qu’apporte la London Transport, 
depuis le début, & la création de ses affiches 
_et plus d’un lecteur se souviendra certaine- 
ment d’anciennes publications ot les pre- 
miéres affiches créées se caractérisaient déja 
par une volonté manifeste d’atteindre un style 
original et de haut niveau artistique. Ef- 
fectivement, la London Transport a toujours 
_réussi G s’assurer la collaboration des meilleurs 
graphistes et celle aussi de nombreux artisted 
indépendants. Elle a su leur loisser la plus 
grande liberté de mouvement, compte tenu des 
idées centrales qui inspirent sa publicité, et 


c'est G eux que ses affiches doivent leur visage 


varié et haut en couleurs. Alors qu'au début la 
_ London Transport ne se servait que de l'afficha 


simple en usage partout, ce ne sont pas seule- 


ment des impératifs publicitaires, mais aussi 
des préoccupations artistiques qui l'ont amenée 
par. la suite & developper le style de l’af- 
‘ fiche double, nat son nom est aujourd'hui 


 bilités quasi illimitées. Ce nouveau. style de 


26 eme année 1956 - Numero? 


x 


l'affiche double, dont ‘l'emploi est d’ailleurs 


limité, ne serait-ce que pour des raisons finan+ 


ciéres, est une invention typiquement britanni- — 


que qui a cependant déja trouvé un écho ici 


et la en Allemagne; c'est une preuve supplé- 


mentaire de esprit progressif qui anime Id 


London Transport. Elle permet en tout cas au. 


rédacteur de placer un texte publicitaire beau- 
coup plus long et au graphiste de réaliser ses 


intentions artistiques sans avoir & tenir compte 


des inscriptions. On objectera sans doute que 


les artistes ont ainsi parfois tendance ü exa: 


gérer et G ne pas respecter les principes sacro- ~ 


saints de la composition d’affiches: mais il ne 


faut pas oublier que ces affiches doubles, juxta- 


posant une image 4 un texte, sont destinées & 


des tableaux d'affichage places aux arréts 
d’autobus et dans les bouches de métro ou sur 
le quai lui-méme et qu'ainsi elles sont moins 
faites pour étre vues de loin que pour étre lues 
& loisir, si bien qu’elles remplissent tout & fait 
leur fonction. En conclusion ces affiches qui 


era partout le voyageur dans les trans- 


DE en commun de la région londonienne par 


leur coloris puissant et la vie qui les anime, 
ne peuvent en aucun cas nier leur caractére 
éminemment britannique et elles sont bien fai« 
tes pour mettre un cran d'arrét salutaire 4 
l'internationalisation croissante dans le dos 


maine des arts graphiques appliqués. 


Eberhard Hölscher 


Une hirondelle ne fait pas le printemps 


A propos de la publicité cinématographique 
(pages 12-17) i ; 


‘Nous avons déja dans cette revue insisté a 


plusieurs reprises sur la médiocrité de la ré- 
clame de film en Allemagne et particuliérement 
sur celle des affiches de film pour lesquelles le 
terme de «vandalisme» n'est pas une quali- 
fication trop exagérée, Sont d’accord sur ce 
point tous les milieux qui ont encore le sens 


du beau et dont le godt n'est pas deforme, 


toutes nos félicitations. 


Jusqu'ici toutes les critiques et toutes les 


tations ont été impuissantes 4 modifie 


ces remarques, ou bien répondent par < 


argumentation douteuse que cette réclame 

~ mentable avec'sa production massive d’afi 

de mauvais godt se justifie par son indiscutable 
DR 


succés commercial. Cet, argument sans ces 


invoqué, et spécialement par les distribut 2 


experience qui n'a encore jamais été tentée 
jusqu’ici. On trouvera peut-étre que cette aut us 
vaise réclame est justement celle qui = 
pour de mauvais films, bien que ce soit sans Die: 


doute u qui aient le plus besoin de ee r 


la publicite. admis depuis longtemps, que seule — 
la qualité peut faire efficacement RN N 
pour la qualité et la bonne marchandise, n'a ; 
jamais vraiment jové en faveur des bons films; i ee 
et pourtant le bon film existe lui-aussi. Sans MH 
doute y a-t-il la des exceptions, trés rares évi- WR : 
demment. En voici une que nous citons avec 
le plus grand plaisir: c’est la publicité de la 7 ive 
firme Neve Filmkunst @ Goettingue et de sa : 
compagnie distributrice. Ici répond Gla volonté ; 
de produiré des films de qualité un effort ana- | 
logue sur le plan publicitaire: ce qui mérite 

La Neve Filmkunst a 

eu aussi la chance de trouver un collaborateur N 
compréhensif et ingénieux dans la porsditee du 
peintre et graphiste Hans Hillmann, né en 1925 
en Silésie et formé par le professeur Leistikow 
de la Werkakademie de Cassel. Eu égard au 
faible tirage de cette publicité et au peu de 
couleurs permises par une reproduction qui doit 


rester bon marché, Hans Hillmann a su créer - 
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PAUL RENNER 
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Paul Renner starb am 25. April im achtundsiebzigsten Lebensjahr. 
Er starb am Bodensee, an dem er, der Norddeutsche, seine Wahl- 
heimat gefunden hatte, und dessen weite, klare Landschaft mit 
ihren gestaffelten Uferhängen in so vielen seiner farbensatten Bil- 
dern erscheint. Paul Renner war Maler, wie andere seiner Genera- 
tion, denen das Buch und die Schrift viel schuldet: wie E.R. Weiß 
etwa,. der auch den Bodensee liebte und an seinem Ufer starb. 
Und ähnlich wie Weiß pflegte Renner zu versichern, daß er nicht 
zur Buchkunst ging, daß das Buch zu ihm gekommen war und ihn, 
halbwegs wider seinen Willen, nicht mehr ließ. Georg Müller 
hatte den Achtundzwanzigjährigen als Mitarbeiter für seinen un- 
erhört produktiven Verlag eingefangen und vor Aufgaben gestellt, 
die, wie sich ergab, nicht leicht genommen werden konnten. Der 
junge Künstler sollte Einbände entwerfen, sah aber bald, daß es 
damit nicht getan war, und so geriet er in das weite, nicht gut 
bestellte Feld der Typographie. Eine Unzahl von Büchern mußte er 
im Laufe eines Jahrzehnts in pausenloser Arbeit - von Schrift und 
Satz bis zum Einband - betreuen; und er mußte zum « Fachmann » 
werden, ob er wollte oder nicht. Er hatte die typographische Tra- 
dition von Jahrhunderten mit eigener Arbeit zu durchdringen, 
eine Tätigkeit, in der sich seinem klaren, im diskursiven Denken 
geschulten Geist notwendig die Basis zum Sprung in die Zukunft, 
zum Wagnis in das lebendige Neve, formen mußte. Es ist hier 
nicht der Ort zu wiederholen, was Renner selbst in seinen theore- 
tischen Schriften über die Stellung der Kunst und des Künstlers in 
einer mechanisierten Welt gesagt hat. Vieles davon ist heute ein- 
leuchtende Selbstverständlichkeit geworden, während Anderes eben 
erst beginnt, aktuell zu werden, um auf das Bild unserer Gegen- 
wart weiter formend und wegweisend einzuwirken. 

Im Jahre 1925 zeichnete Renner die «Futura». Diese Schrift hat 
die denkbar weiteste internationale Verbreitung gefunden, eine 
Zustimmung also, die in gleicher Einhelligkeit noch nie einer sich 
mutig zum Neuen bekennenden Druckschrift zuteil wurde. Die Mei- 
sterschule für Deutschlands Buchdrucker, die Renner im Jahre 1927 
gründete und bis zum Unglücksjahr 1933 leiten konnte, ist wenige 
Tage vor seinem Tode zur Akademie erhoben worden. Als Stätte 
weltoffener Tüchtigkeit wird auch sie Paul Renners Namen und 


seiner Persönlichkeit verbunden sein. Dr. Konrad F. Bauer 
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„ORNAMENT“ Wy 
und | 
„BANDZUG” 


Federn von 


Brause+Co 


Jserlohn 


s.e.11.41850 


MITTEILUNGEN 
UND BESPRECHUNGEN 


BERICHTIGUNG 

In Heft 5/1956 der ,,Gebrauchsgraphik” wurde bei Herrn 
Professor Hans Fronius (S. 26-33) versehentlich ein fal- 
scher Wohnort angegeben. Es muß richtig heißen: Fürsten- 
feld bei Graz. 


Zu der Veröffentlichung „Werbende Farbfotos” im April- 
Heft 1956 der „Gebrauchsgraphik” (S. 10-15) geben 
wir nachträglich noch bekannt, daß der entwerfende Gra- 
phiker im Atelier Wirz Herr Paul Trauffer ist. Die Photo- 
graphien stammen von Herrn Heinz Guggenbühl, Zürich. 


Bis 8. Juli: Leverkusen, Schloß Morsbroich: Ausstellung Ro- 
bert Delaunay; 15./9. September: Italienische Malerei des 
20. Jahrhunderts. 

Bis 8. Juli: Hannover, Fürstenberger Porzellan aus drei 
Jahrhunderten. 

Bis 15. Juli: Köln, Große Etrusker-Ausstellung. 

Bis 15. Juli: Reutlingen, Schlesische Künstler. 

Bis 15. Juli: Nürnberg, Fränkische Galerie: Fränkische 
Künstlerpersönlichkeiten des 19. und 20. Jahrhunderts. 

Bis 17. Juli: Freiburg i.B., Werner Gilles, Gemälde. 

Bis 28. Juli: Berlin, Große Berliner Kunstausstellung und 
juryfreie Kunstschau. 

Bis 29. Juli: Darmstadt, Ausstellung: „Das Bild des Darm- 
städters”. 

Bis 29. Juli: Recklinghausen, Städt. Kunsthalle: Früh- und 
Spät-Meisterwerke aus allen Jahrhunderten, Kulturen und 
Stilen. 

Bis Ende Juli: Köln, Wallraf-Richartz-Museum: Engl. Kari- 
katuren des 19. Jahrhunderts. 

Bis 5. August: Köln, Japanische Malerei und Graphik 

Bis 5. August: Darmstadt, Mathildenhöhe: Ausstellung Hel- 
mut Lortz und Wilhelm Loth. 

Bis 15. August: München, Galerie Franke: Gerhard Marcks, 
Plastiken. 

Bis 26. August: München, Sommerausstellung des Berufs- 
verbandes bildender Künstler München: Gemälde, Gra- 
phik, Plastik, Kunsthandwerk. 

Bis 31. August: Heidelberg, Ott-Heinrich-Ausstellung im 
Schloß; 400 Jahre Regierungsantritt des Kurfürsten Ott- 
Heinrich. 

Bis 15. September: Insel Reichenau/Bodensee, Kulturaus- 
stellung der Abtei. 

Bis September: Augsburg, Ausstellung: „Augsburger Ro- 
koko-Kunst und -Kultur in Mozarts Vaterstadt”, Schaezler- 
Palais. 

Bis September: Nürnberg, Germanisches Nationalmuseum: 
„Volkstümliche Textilkunst”. 

Bis Oktober: Mainz, Ausstellung: „Kelten, Römer, Germa- 
nen im Mainzer Raum”, 

Bis Dezember: Wiesbaden, Ausstellung aus Sammlungen 
der ehemaligen Berliner Museen. 

1. Juli bis 15. August: München, Ausstellung des dänischen 
Kunsthandwerks. 


DER Chef 


UND SEIN FREUND 


„Was nützt mir das billigste Angebot ? 
Ich will preiswert bedient werden, 
das finde ich immer wieder bei Brönners Druckerei.” 


Brönners Druckerei, Inh. Breidenstein, Frankfurt/M., Stuttgarter Straße 20-22, 
Fernruf 30101, Fernschreiber 041-1964, Telegramm: Umschau Frankfurtmain 
Buchdruck - Offsetdruck - Tiefdruck - Buchbinderei - 560 Mitarbeiter WM 
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8. Juli bis Ale Bonn/Rh., Sonderausstellung des Nean- 
dertalers. 


10. Juli bis 12. Oktober: Köln, Neue Gaierie: Ernst Barlach, 
Handzeichnungen. 


21. Juli bis 26. August: Düsseldorf, Kunsthalle: Finnisches 
Kunsthandwerk, Glas, Keramik, Holz. 


22. Juli bis 26. August: Freiburg i.B., Robert Delaunay, 
Gemälde. 

Juli: Darmstadt, Ausstellung „Deutsche Wandteppiche”. 
Juli: Braunschweig, Städt. Museum: Gebrauchsgraphik in 
Niedersachsen. 

Juli: Aachen, Suermondt-Museum: Lilly Lewy, Brüssel, Ge- 
mälde und Aquarelle; Ausstellung englischer Kostümpup- 
pen. 

Juli: München, Galerie Stang!: Moderne französische Ma- 
ler (Hartung, Soulages) — Galerie Stenzel: Maler der Ge- 
genwart und Kunstgewerbe. 

Juli: Solingen, Gedächtnis-Ausstellung Robert Engels. 
Juli/August: München, Graphische Sammlung: Deutsche 
Zeichenkunst 1400-1900. 


EXPORT-WERBUNG. Handbuch für die Praxis von Paul 
Michligk. 736 Seiten, DIN A 5, Kunstleder 48 DM, FOR- 
KEL-VERLAG IN STUTTGART-DEGERLOCH. Exportwer- 
bung muß marktnahe, zweckgerecht, psychologisch fundiert 
sein und auf dem kürzesten Weg die Interessenten an- 
sprechen, die es zu gewinnen gilt. Das vorliegende Hand- 
buch kann als Generalschlüssel zu allen Märkten der Welt 
bezeichnet werden. Hunderte von bedeutenden Experten 
aus allen Ländern haben mitgeholfen, das Werk mit einer 
Fülle von Informationen auszustatten. So ist ein erstaun- 
lich vielseitiges „Archiv“ entstanden, das über 200 Länder 
und Gebiete der Erde sofort greifbare Auskunft verschafft. 
Kaum eine Frage bleibt offen, die von wesentlicher Be- 
deutung ist, um irgendein Gebiet werblich zu durchdrin- 
gen. Das Werk gibt keine allgemeinen Empfehlungen, son- 
dern Rüstzeug für die Praxis: Es zeigt nicht nur, wie man 
es machen muß, um bessere Erfolge zu erzielen, sondern 
legt das Schwergewicht darauf, nachzuweisen, wo anzu- 
setzen ist. 


DAS DEUTSCHE BRANCHEN-FERNSPRECHBUCH für die 
Bundesrepublik und Berlin-West (23. Ausgabe) ist erschienen. 
Lückenlose und richtige Arbeitsgrundlagen zu schaffen, ist 
das Hauptziel des DEUTSCHEN ADRESSBUCH-VERLAGES 
für Wirtschaft und Verkehr GmbH. in Darmstadt. Hier 
wurde jetzt die 23. Folge des „Deutschen Branchen-Fern- 
sprechbuches” herausgegeben, des einzigen Nachschlag- 
werkes dieser Art für das ganze Bundesgebiet, das im Ver- 
trag mit der Deutschen Postreklame-Gesellschaft mbH. 
erscheint. Jahrzehntelange verlegerische Erfahrung und 
geschultes Personal bürgen für gewissenhafte Bearbeitung. 
Schon lange sind die Bücher im blauen Einband zu einem 
Begriff für Güte und Zuverlässigkeit geworden. „Das 


a CHON NACH VIER VERKAUFSWOCHEN 


P a ker? 


INTERESSANTE LESER 


Das ist das Ergebnis einer am 2. April ab- 
geschlossenen Untersuchung der Divo über 
die Verbreitung des Constanze Modeheftes 
für Frühjahr und Sommer 1956. Diese Zahl 
steigert sich noch von Monat zu Monat bis 
zu Beginn der nächsten Saison. Damit steht 
CONSTANZE MODE on der Spitze der 
großen, halbjährlich erscheinenden Mode- 
hefte in Westdeutschland und West-Berlin. 
Wie diese Umfrage weiter ergab, sind es 
rund 7 Millionen Leser, von denen gesagt 
werden kann, daß sie die Constanze-Mode- 
hefte gelesen oder durchgeblättert haben. 


Von den 2,6 Millionen Leserinnen und Lesern des letzten 
Frühjahrsheftes sind über 1 Million Hausfrauen, 


verdienen 0,7 Millionen über 400DM 
verdienenO,8 Millionen über 600 DM 


0,8 Millionen gehören zur sozialen Schicht A/B 
1,0 Millionen gehören zur sozialen Schicht C 


Denken Sie an diese Zahlen, wenn Sie mor- 
gen Ihren neuen Werbe-Etat festlegen! 


CONSTANAL 


* Diese Einstufungen beziehen sich auf das Bildungsniveau, Berufsstel- 
lung, wirtschaftliche Lage und Lebensstil, wobei die Schicht A als Ober- 
schicht, B als die gehobene und C als die breite Mittelschicht ein- 
schließlich des größten Teils der Arbeiterschaft angesehen werden kann. 


oF 


die Ruco-Farben 


A.M. RAMP & CO . EPPSTEIN/Ts. 


DRUCKFARBENFABRIK - GEGRÜNDET 1857 
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Deutsche Branchen-Fernsprechbuch” trägt als Qualitäts- 
merkmal das Leistungszeichen des Adreßbuchverleger- 
Verbandes und ist anerkannt durch den Adreßbuch-Aus- 
schuß der Deutschen Wirtschaft. Preis: Gesamtwerk in 
4 Bänden 75 DM, bei Rückgabe einer veralteten Ausgabe 
55 DM. 


FLAIR nennt sich eine neue Zeitschrift, die sich mit der Ga- 
stronomie und anderen angenehmen Dingen befaßt. Sie ist 
aus Blatzheims Hauszeitschrift «Der Papagei» hervorge- 
gangen. Heft I ist überaus glücklich geraten, doch müßten, 
wie zuvor beim « Papagei», endlich die graphischen Mitar- 
beiter besser gewählt werden. Es gibt heute eine ganze 
Reihe von Zeichnern und Zeichnerinnen, die es verstehen, 
eine graphische Tändelei mit Anmut und Witz hinzusetzen. 
(« Flair», Hauszeitschrift der Blatzheimbetriebe, offizielles 
Blatt des Clubs der Gourmets, Köln, Friesenplatz 23.) A.S. 


i P Wer” eter gelöste Inserate 
ergament, seit man 


> \ } n 
(Deutsche Babcock & Wilcox-Damp kessel- 
werke und «Formeln werden plastisch », Leybold-Werke, __ 
Bankhaus C. G. Trinkaus). Die Zeitschrift, Heft 1, zeigt sehr 
aktuelle Beiträge, auch ein Bildbericht über das russische 
Atomkraftwerk ist hervorzuheben. («Die Atomwirtschaft », 
Verlag Handelsblatt GmbH, Düsseldorf.) A.S. 


PUBLICITAS, die internationale Werbe-Organisation in 
Frankfurt am Main, gestaltete für Mannesmann eine Druck- 
schrift, die ungemein beeindruckt. Bildmäßig wie typogra- 
phisch eine Musterleistung! (« Mannesmann-Erzeugnisse für 
die Werbung . . . und die Werbung für Mannesmann-Er- 
zeugnisse », Gestaltung: Publicitas, Frankfurt am Main, Kai- 
serstraße 6.) A.S. 


IN BARCELONA erscheint eine sorgfältig redigierte Fach- 
Revue, die von hochqualifizierten Druckereien berichtet. Die 
Bildauswahl der verschiedenen Farbdrucke ist überraschend 
gut. Technisch beeindrucken vor allem einige Photochromos. 
Das umfangreiche Heft darf mit Recht Aufmerksamkeit be- 
anspruchen, die gezeigten Leistungen stehen auf bestem 
Niveau. («Boletin», gremio sindical de maestros impreso- 
res. Consejo Ciento, 288, Barcelona.) AGS: 


AUSSENWERBUNG. Eine Aufklärungsbroschüre zu den 
Problemen der Außenwerbung will der Verständigung zwi- 
schen Werbewirtschaft und Baubehörden dienen. Sie wird 
sicher allgemeines Interesse finden, so weisen wir auch 
besonders darauf hin. Zudem ist es erstaunlich, was die 
Behörden oft als «Beitrag zur seelischen Versteppung 
Deutschlands » bezeichnen... obgleich es sich um durchaus 
tragbare Außenwerbung handelt. Die Studie schafft « Ge- 
spräche », ist lebendig, wird Debatten hervorrufen. Ausge- 
zeichnet! («Außenwerbung — Lebensäußerung unserer 
Zeit», herausgegeben vom Zentralausschuß der Werbe- 
wirtschaft. Neue Darmstädter Verlagsanstalt, Darmstadt.) 

A.S. 


DIE BUNTLICHT-ZEITUNG ist eine technische Sensation, die 
in West-Berlin mit 21 Farbkombinationen Kurznachrichten 
in den Nachthimmel schickt. Innerhalb von zwei Minuten 
kann jede neue Nachricht über diese « Buntlicht-Zeitung » 
laufen, und die «Berliner Morgenpost» wie die «BZ» ma- 
chen auf dem Kurfürstendamm Gebrauch davon, Interes- 
sant ist, daß auch Original-Firmenzeichen gesendet werden 
können, die Werbung selbst war bereits zu Beginn zu 
90 Prozent ausverkauft. Der Berliner Ullstein-Verlag streut 
in jede Werbung aktuelle Kurznachrichten ein, so daß das 
Interesse des Publikums wachgehalten wird. Die neue An- 
lage hat die internationale Fachwelt zu festen Bestellungen 
veranlaßt, Interessenten kommen sowohl aus New York 
wie Bombay, Sidney usw. Die Wanderschrift-Anlage ist das 
Werk des italienischen Ingenieurs Rodolfo Palestro. Er hat 
Hunderte von einfarbigen Leuchtschriften in aller Welt ge- 
baut und bastelte insgeheim an seiner «bunten Sehnsucht » 
herum. Auf dem Kurfürstendamm hat er sein leuchtendes 
Ziel, das von Fachleuten als «Spuk-Idee» belächelt war, 
voll erreicht. («Berliner Buntlicht-Zeitung», Ullstein-Verlag, 
Berlin-Tempelhof, und Albert-Köhler-Verlag, Köln) A.S. 


sor W. Bre 


ı ithischer We eg und Entwick 

itbekannten Betriebes schildert. Auch die Be- 

_ triebsangehdrigen werden ihre Freude daran haben. (« Vom 
_ Steindruck zum Offsetdruck », 100 Jahre Großdruckerei Illert 
 & Ewald GmbH, Steinheim am Main.) A.S. 


blendet das Auge, besonders der Tit Ni 
Und das «Gespenst des Kollektiven», zu Pfau-Krawatten _ 
ohnehin nicht passend, ist endlich gebannt. Dank und Gruß! E 
(«Pfau-Moden», Krawattenfabrik Jochum & Jungmann, Kre- 
feld.) AS 
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BRIEFE sprechen Bande! sagt die neve Werbegabe des 
Römerturm-Feinpapiers. In Faksimile sind Briefe berühm- 
ter Menschen wiedergegeben, Napoleon, Kant, Benjamin 
Franklin, Johannes Brahms, eine Fülle von Selbstzeugnis- 
sen breitet sich aus. Jedes Briefbeispiel ist anschließend in 
normalem Drucksatz wiederholt, was nicht nur für fremd- 
sprachige Briefe, die übersetzt sind, angenehm ist. Auch die 
bestürzenden Krakeleien eines Menzel oder Beethoven 
sind solcherart klar nachzulesen. Das Ganze ist eine ange- 
nehme, sehr sensible Werbung. Mit ihrer Idee und Gestal- 
tung hat der bekannte Werbemann Fritz Feinhals, Köln- 
Hahnwald, wieder einmal gezeigt, was in ihm steckt! («Rö- 
merturm-Brief-Brevier», Poensgen & Heyer, Stammhaus 
Köln, Zeughausstrafe.) A.S. 


SCHAU, SCHAU... der reizende Pfau! Zweimal haben wir 
die Sonderpublikationen der Pfau-Moden erwähnt und da- 
bei feststellen müssen, daß die Gestalter anonym blieben. 
Im neuesten Heft kann man lesen, daß Idee und Entwurf 
von Alfons Jochum, Krefeld, stammen, die Graphik Profes- 


ZAW, Wesen und Werk, nennt sich eine Broschüre, die im 
Auftrag des Zentralausschusses der Werbewirtschaft heraus- 
gegeben wurde. Alles, was für eine saubere Gestaltung der 
Werbung, wie für einen rationellen Ablauf des Werbe- 
geschäftes beachtet werden will, ist hier sorgfältig zusam- 
mengestellt. Ein vorzügliches Nachschlage- und Informa- 
tionswerk für alle, die in irgendeiner Form mit den Proble- 
men der Werbung zu tun haben. (ZAW, Wesen und Werk, 
vom Zentralausschuß der Werbewirtschaft herausgegeben. 
Bearbeitet von Dr. Karl Heinz Jonas, Hauptgeschäftsführer 
des ZAW. Süddeutscher Verlag, München. Brosch. mit ge- 
lacktem Umschlag 3,60 DM). A.S. 


DIE KOLNER haben zum Ruhme ihrer Stadt eine neue Zeit- 
schrift bekommen. Sie berichtet von kulturellen Dingen der 
Gegenwart, bringt Aufsätze, Bilder und Notizen, die durch- 
aus überall interessieren können. Der prächtige Umschlag 
verrät bereits, daß hier wieder das Verkehrsamt der Stadt 
Köln am Werke ist. Direktor Dr. Zankl hat sich hervor- 
ragende Mitarbeiter gesichert - und dieses Werbeheft ist 


(Wieland wollte anno 1776 


die Leser seines »Teutschen Merkur« mit Kupfer- 
stichen nach Bildnissen »merkwürdiger Männer« 
erfreuen. 


»Weil aber bekanntermaaßen von einer gestochenen 


Platte nicht wohl über 2000 gute Abdrücke 


gemacht werden können, und nicht zu erwarten ist, 


daß ich von jedem Bildnis zwoo Platten 

auf bloßes Gerathewohl stechen laße; 

so ergiebt sich von selbst, daß nur diejenigen 
welche sich auf den Merkur abonnieren, 
Exemplare mit Kupfern erhalten können.« 


Also »Bildteil« nur für Abonnenten! 

Die illustrierte Riesenauflage von heute ist der 
ausgereiften Entwicklung der Druck- und 
Reproduktionstechnik und dem hohen Stand 
der Papier- und Druckfarbenerzeugung 


zu verdanken. 
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Das Vertrauen zu GS-Druckfarben beweist, daß unsere 
Arbeit dem Können der Drucker dient und damit zum Erfolg 
von Zeitungs- und Zeitschriftenauflagen beiträgt. 


Frankfurt/Main - Köln/Rhein - Berlin - Flomborn/Rheinhessen 
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Für unser S. tammbaus in München suchen wir 


i 


einen erstklassigen 


GRAPHIKER 


Wenn Sie den Nachweis längerer Agentur- oder Atelier- 
erfahrung erbringen können und ein guter Layouter sind, so 
finden Sie im Rahmen unseres eingespielten Teams eine 
vielseitige und interessante Tätigkeit, die Ihnen gute Ent- 
wicklungsmöglichkeiten bietet. 
Senden Sie uns bitte Ihre ausführliche Bewerbung mit Ar- 
beitsproben, Gehaltsansprüchen, handgeschr. Lebenslauf 
mit Lichtbild und mögl. Antrittstermin. Bei den Arbeits- 
proben sind Vermerke, die über die alleinige Urheberschaft 
oder den Anteil der Mitarbeit Aufschluß geben, erwünscht. 


®, 


CARL GABLER 
WERBEGESELLSCHAFT MBH 


Direktion 


MÜNCHEN 2, KARLSPLATZ 13 


Für das Atelier einer pharm. Fabrik in Südwestdeutschland wird 


ein junger Gebrauchsgraphiker 


mit gutem technischen Können, sicher in der Ausführung von Schrift und 
farbigen Arbeiten für sofort gesucht. 


Bewerbungen mit Arbeitsunterlagen, Zeugnissen und Gehaltsansprüchen er- 


beten unter G 267 an den Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach 


Die Firmen, die Mitarbeiter suchen, werden dringend gebeten, von Bewerbern 


eingereichte Unterlagen so rasch wie möglich wieder zurückzusenden. 


so gut gelungen, daß man nur gratulieren kann. («Köln », 
Vierteljahresschrift für die Freunde der Stadt. Verkehrsamt 
der Stadt Köln.) A.S. 


IN ARGENTINIEN weiß man genau, was abstrakte Kunst 
ist. Eine großformatige Mappe, in der neun Künstler acht- 
zehn Lithos vorlegen, erweist es. Die einzelnen Blätter sind 
durchwegs geglückt, manche stehen auf beachtlicher Höhe. 
Aber sie könnten auch irgendwo sonst in der Welt entstan- 
den sein. So zeigt sich wieder die international gültige Ein- 
heit der surrealen Form — und das macht gar nicht glück- 
lich! Nivellierung und mechanische Typisierung ist an Stelle 


Nambafter me 
graphischer Großbetrieb 


Lieferant der verpackungsverbrauchenden 


Industrien 


sucht Anschluß 


an Werbeunternehmen 


in freier Zusammenarbeit. 


Angebote unter G 269 an den Verlag F. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


JUNGER SCHRIFTGRAPHIKER 


der sich unter einem erfahrenen Könner auch auf anderen Arbeitsgebieten 

weiterbilden will, wird in entwicklungsfähige Dauerstellung nach München 

gesucht. Bewerbungen mit kurzem, handschriftlichen Lebenslauf, Zeugnis- 

abschriften, Lichtbild, Referenzen und Angabe der Gehaltsansprüche erbeten 

unter Chiffre C.M. 310 an die Annoncen-Expedition C, Mauermayer & Co., 
München 2, Ottostraße 16/II. 


Gesucht wird Schriftgraphiker 


Es wollen sich nur Kräfte melden die selbständig arbeiten können und hohen 
Anforderungen gewachsen sind: 
Bewerbungen mit den üblichen Unterlagen erbeten unter G 268 an den 
Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Junger ideenreicher Gebrauchsgraphiker 


spezialisiert in Plakat-, Prospekt- und Packungsentwurf sucht sich zu verän- 
dern. Angebote unter G 266 an den Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwal- 


tung, München 20, Abholfach. 


von individuellen Aussagen getreten. Die Verflachung wird 
immer erdrückender. Die Künstler, vor allem die jungen, 
müssen mutiger werden! Gegenwärtig ist man offenbar in 
allen Ateliers der Welt in einen «abstrakten Gleichschritt » 
verfallen. Die Mappe erschien im Verlag der «Galeria 
Krayd», Buenos Aires. Zugesandt wurde sie uns von der 
rührigen, wohlbekannten Librairie Wittenborn, Inc., New 
York 22. A.S. 


DAS FABERMÄNNCHEN wendet sich mit einem neuen 
heiteren Bildbogen von dem einfallsreichen Karikaturisten 
Gerhard Brinkmann an seine kleinen Freunde, die Schul- 


| 
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AW. Faber-Castell, Stein bei Nürnberg.) 


A.S. 


GRAFISCHE MEDEDELINGEN... die Hefte der Lettern- 


gießerei «Amsterdam», sind interessant und lebendig wie 


immer. Besonders reizvoll glücken immer wieder die farbi- 
gen Umschläge, ihr modernes nervöses Naturell erfreut 
und regt an. (Lettergieterij « Amsterdam », Voorheen N. Tet- 
terode, Holland.) A.S. 


LITFASS hieß der geniale Berliner, der die Litfaß-Säulen 
erfand, und sie auch durchsetzte. Die Litfaß-Säule hat einen 
einzigartigen Siegeszug zu verzeichnen, seit die erste ihrer 
Art in Berlin aufgestellt wurde. Das geschah vor 100 Jahren, 
und es war mehr als eine hübsche Idee, zu dieser Gelegen- 
heit eine Broschüre herauszugeben. Neben dem Histori- 
schen findet man alles Wissenswerte über den heutigen 
Plakatanschlag. Die vorzügliche graphische Gestaltung be- 
sorgte Professor Hans-Joachim Schlam&us. («Die ersten 
100 Jahre», herausgegeben von den Berliner Ausstellun- 
gen, Abt. Berek.) Ass; 


NEUE KOLNER KIRCHEN. Wieder ein Werbekatalog aus 
Köln, und wieder eine Glanzleistung! In Köln und Umge- 
bung sind Kirchen gebaut worden, die ob ihrer Modernität 
verbliffen. Und doch ist dabei auch das sakrale Moment 
gewahrt, die Fotos dieses Katalogs bezeugen das bereits. 
Man lasse sich diesen Katalog schicken. Und wer nach Köln 
kommt, gehe diesen Kirchen nicht aus dem Wege! In ihnen 
ist der «liebe Gott» nicht mehr ein Mann mit weißem Bart. 
In ihnen ist auch kein Platz für zuckerige Heiligenstatuen. 
Das abendländische Köln legt Zeugnis einer Geistesfröm- 
migkeit ab, deren klare und kühne, äußere Formenwelt be- 
wunderungswürdig ist. Man möchte ein Kind sein, um in 
diesen Kirchen zu Gott geführt zu werden! («Neue Kölner 
Kirchen », Herausgeber: Verkehrsamt der Stadt Köln.) A. S. 


100 JAHRE bestehen nunmehr die deutschen Annoncen-Ex- 
peditionen. Die Jubiläumsschrift dazu bildet einen interes- 
santen Beitrag zur Geschichte der Werbung überhaupt. 
Die Arbeitsgemeinschaft deutscher Werbungsmittler e.V. 
hat sich beileibe nicht dazu hinreißen lassen, den streng 
sachlichen Pfad zu verlassen, doch bleibt die Geschichte 
der großen Anzeigenhäuser, wie Mosse, Scherl, Haasen- 
stein & Vogler usw. interessant genug. Dies nur als Beispiel 
des reichen Inhalts, der die geschichtliche und fachliche Ent- 
wicklung der Annoncen-Expeditionen gibt. (1855-1955, Der 
Mittler in der Werbung. Herausgeber: ADW Arbeitsge- 
meinschaft Deutscher Werbungsmittler, Frankfurt/Main.) 
A.S. 
EINBRECHER mögen es nicht, wenn an den Türen « Zeiss- 
Ikon »-Sicherheitsschlésser sind. Die wohlbekannte Firma hat 
nun mit ihrem «Zeiss-Ikon-Profil» die Möglichkeit geschaf- 
fen, alte handgeschmiedete Türschlösser mit einer General- 
hauptschlüssel-Anlage zu versehen und ihnen Profilzylinder 
einzubauen. Ein kleiner Faltprospekt führt derlei vor. Das 
kleine Zeiss-Ikon-Profil fügt sich so bescheiden in die wuch- 
tigen Schmiedearbeiten ein, daß im Grunde nur falsch ver- 
standene Altertümelei dagegen sein kann. Das Werbe-Falt- 
blatt ist gut aufgemacht. (Zeiss-Ikon, Goerzwerk, Berlin- 
Friedenau, Rheinstraße 45, amerik. Sektor.) A. S. 


So notwendig wie sein tägliches 
Arbeitsgerät braucht der Graphi- 


ker zum Befestigen von Zeichnun- 
gen den selbstklebenden TESA- 
KREPP. — Die Vorteile liegen auf 
der Hand: Zeichenbrett und Zeich- 
nungen bekommen keine Löcher! 
TESAKREPP trägt nicht auf, ist gut 
dehnbar und läßt sich leicht wieder 
abheben. 


Inallen Büro-und Zeichenbedarfsgeschäften 


P. BEIERSDORF & CO. A.-G. HAMBURG 
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Bentele, Hermann, Kiel, Muthesius Werkkunstschule 

B errserik, Hermann, den Haag, van Vredenburgweg 147 
schoff, Richard, Nürnberg, Okenstraße 25 


Bowyer, Leslie, Epsom/Surrey (England), 39 South Street 


Brenninger, Prof. Georg, München, Georgenstraße 3 
Brun, Donald, Basel, Unt. Heuberg 1 
Brünner, Oswald, Nürnberg, Meuschelstraße 9 


_ Chapman, George, Great Bardfield/Essex (England) 


Colin, Jean, Paris, 86 Rue Jouffroy 

Eckersley, Thomas, London SW 16, 78 Drewstead Road 
Elffers, Dick, Amsterdam, Amstel 248 

Flem, Studio W., den Haag, Javastraat 44 

Francois, André, Grisy-les-Platres (Seine et Oise), Frankreich 
Fritsche, Alexander, Berlin-Charlottenburg, Leibnitzstraße 30 
Fürst, Reinhold u. Lucie, Nürnberg, Wodanstraße 10 

Games, Abram, London NW 11, 41, The Vale 

Griebel, Professor Fritz, Nürnberg, Akademie der Bild. Künste 
von Halt, Rüdiger, München, Franz-Joseph-Straße 39 

Hengge, Felix, Trossingen/Wttbg., Hauptstraße 16 

de Heus, Tom, Amsterdam, Plantageparklaan 4 

Hillmann, Hans, Kassel, Schönfelder Straße 381 

Hohlwein, Professor Ludwig, + 
Horowicz, A., c/o Artist Partners Ltd., 
Hutton, Dorothy, London W 8, 102a, Kensington Church Street 
McKnight Kauffer, E., + 


Appel, Alfred, New York 

Bauer, Dr. Konrad F., Frankfurta.M. W 13, Hamburger Allee 45 
Bergson, Glory Harris, München, Tal 18 

Ebenhöh, Ludwig, München, Maximilianstraße 38 

Gertz, Dr. Ulrich, Darmstadt, Heinrichstraße 104 


köndon W 1, 44a, Dover Street 


Kempers, Mart, Amsterdam, Nieuwe Prii 

König, Fritz, Düsseldorf, Deichstraße 18 

Ledel, W., Amsterdam, Keizersgracht 748 

Lewis, David, London SW 1, 5, Stack House, Ebury Square 
van Maanen, Reclame Adviesbureau, Amsterdam, Karat 253 
Marsden, Stella, London SW 7, 3c, Clareville Grove R | 
Mount, Reginald, London W 8, 77 Bedford Gardens, Studio 8 

Nicholls, Denys, London SW 16,59, Streatham Court, Streatham High Road 
Niesen, Henny, Zaandam/Holland, Slagthüisstraat 29 

Oerter, Fritz, Nürnberg, Ludwig-Franck-Straße 23 

van Os, Koen, Loosdrecht/Holland, Horndijk 8 : 

Parkinson, G., London SW 4, 36, Macaulay Court, Macaulay. Road | 
Rebhuhn, Werner, Hamburg—Hausbruch, Cuxhavener Straße 226 By 
Roberson, Peter, London NW 3, 66, Eton Place, Chalk Farm 
Robinson,.Sheila, London SW 3, 106, Beaufort Street 

Rost, Herbert, Nürnberg, Wetzendorfer Straße 9 

Reth, Richard, München, Oberföhringer Straße 25 

Swanwick, Betty, London SE 23, 1, Park Hill, London Road 

Schillinger, Heinz und Hella, Nürnberg, Kritzstraße 17 

Schmitz, Alois und Brigitte, Nürnberg, Thumenberger Weg 

Stone-Martin, David, New Jersey/USA 

Tatum, Edwin, Bromley/Kent (England), 64, Pontefract Road 

Treumann, Otto, Amsterdam W, Vondelstraat 144 

Unger, Hans, London N 6, 23, Shepherds Hill 

van Velsen, Cor, Hilversum, Vaartweg 50a 

Wild, Ernst, München, Georgenstraße 59 


SCHRIFTSTELLER 


Heussner, Carl, München, ein Straße 86 
Hölscher, Dr. Eberhard, München, Nymphenburger Straße 86 
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ENGLISCHE ÜBERSETZUNGEN 
Volkmann, Karl W., Heidelberg-Pfaffengrund, Schützenstraße 72 


FRANZOSISCHE ÜBERSETZUNGEN 
Robineau, A., München, Nymphenburger Straße 85 


ENTWURF DES UMSCHLAGES 
Grignani, Franco, Mailand, 17, Via Bianca di Savoia 


DRUCK DES UMSCHLAGES 
Graphische Kunstanstalten F. Bruckmann KG., München, LothstraBe 1 


A 


Verantwortlich herausgegeben von Dr.Eberhard Hölscher, München » Künstlerische Gestaltung: Hans Kuh, München 
Verlag: F.Bruckmann KG, München 2, Nymphenburger Straße 86 
Persönlich haftende Gesellschafter: Alfred Bruckmann, Verleger, München + Dr. Wolfgang Huck, Verleger, München 
Kommanditisten: Friedrich Otto Bruckmann, Oberalting/Obb.; Neuvians, Reuschel & Co., München 
Verantwortlich für den Anzeigenteil: Torsten G.E.Christ, München, Nymphenburger Straße 86. Zur Zeit Anzeigen-Preisliste 5 gültig 
Gesamtherstellung: Graphische Kunstanstalten F.Bruckmann KG, München + Klischee- und Galvanoherstellung: F.Bruckmann KG, München « Printed in Germany 
Vierteljährlicher Bezugspreis 13,50 DM; Einzelheft 5 DM - Postscheckkonto Nr. 158 « Ausland: jährlich 60 DM; US-$ 16,—; Einzelheft 5,20 DM. 

(Österr. vierteljährlich 90,— Sch.); Einzelheft 5,20 DM (Österr. 32,50 Sch.) + Führen der Zeitschrift im Lesezirkel nur mit ausdrücklicher Genehmigung des Verlages. 
Die GEBRAUCHSGRAPHIK kann im gesamten Ausland abonniert werden. Auslieferung für Argentina: Dr. Carlos Hirsch, Libros-Laminas, Florida 165. Buenos- 
Aires. Australia: Camden Art Centre, Pty. Ltd., 3 Brunswick Street, East Melbourne. Universal Publications, 90 Pitt Street, Sydney N. S. W. Belgique: M Leclercq, 
5, Rue St. Georges Bruxelles. Brasil: Henrique Bincer, 299, Praca da Republica, Sao Paulo. Canada: Book and Magazine Agency, Marianne von Blumenstein, 
77 Lake shore Rd., Toronto-Mimico. Ont. Danmark: Herbert Schwarz, Söborg Toro 6, Kopenhagen-Söborg. Espana: Atheneum, Pasaje Marimon 23, Barcelona, 
France: Arthur Reins, 4 Square Moncey, Paris 9. Great Britain: Emgee Foreign Publications, 44 Chandos Place, London WC 2. India: Books India, P.O. Box 550, 
Bombay-I. Italia: G.G.Görlich, Mailand, Via del Politecnico 5; A.Salto, Mailand, Via Santo Spirito 14. Nederland: A. & H.Bruil, Uitgevers, Doetinchem, Toren- 
allee 30. Nippon: Meiji-Shobo, 4-2-chome Surugadal;-Tokyo-Kanda; The Tokodo Shoten, Ltd. 7, 2-chome, Makicho Chuo-ku Tokyo. Norge: Tryggve Juul Moller, 
Bokhandel, Oslo, Fr. Nansens Plass 8. Österreich: Alfred Meyer-Oertel (gleichzeitig verantwortlich für Österreich), Altmünster am Traunsee. Portugal: Livraria 
Aricie, Lissabon, Avenida Almirante Reis 106, 10 E. Schweiz: Verlag Heinz Engel, Bern 18, Thüringstr. 26, sowie durch jede Buchhandlung. South Africa: K. & P. Loh- 
miller, P.O.Box 1802, Johannesburg. Suomi: Rautatiekirjakauppa, Helsinki; Akateeminen Kirjakauppa, Helsinki. Sverige: Wennergren Williams, A.B.Box657, 
Stockholm. Türkei: Türk-Alman Kitapevi Beyoglu, Kumbaraci Yokusu 124, Istanbul. Uruguay: Libreria y Papeleria «Humanitas», Colonia 883. Montevideo. 


"USA: M. Flax, 10846 Lindbrook Drive, Los Angeles 24/Californien; Konrad Halle, 340 Haven Avenue, New York 33/N.Y.; Adolf Korper, 655 West 160th Street, 


New York 32/N.Y.; Krochs Bookstore, Inc. 206 North, Michigan Ave., Chicago 1/Illinois; Geo Mannebach, 14641 Turner Ave., Detroit 21 Michigan: Museum Boots, 
Inc., 48 East 43rd Street, New York 17, N.Y.; Oberseas Publishers Representatives, 66 Beaver Street, New York 4; Select Publications Co., 8203 Garland Avenue, 
Takoma Park, Washington 12/D. C.; Wittenborn & Co., Books on the Fine Art. 38 East 57th Street, New York 22/N.Y. 


BTSs 


_ »Ja- mein Beruf 
macht Spaß« 


Sich dauernd zu konzentrieren ist 


anstrengend, aber wenn ich mel 
etwas müde werde, bringt »Halloo- 
Wach« mich wieder auf die Beine. 
Man fühlt sich erfrischt und ist trotz- 


dem nicht aufgeputscht. 


In Apotheken und 
Drogerien, 10 Tbl.1.- 
25 Tbl.2.25 50 Tbl.4.- 
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SCHAUFENSTER-REKLAMEFABRIK 
HEILBRONN-BOCKINGEN 


Schaustücke für die Markenartikel-Industrie, auch mit Beleuchtung 
Blink und Bewegung * Karton- und Kartonhohlbuchstaben 
Fordern Sie bitte unseren Vierfarbkatalog an 


ETIKETTEN + WERBEDRUCKE - VERPACKUNGEN 


DEUTSCHE Gteogray hie 


BERLIN SW61 - KREUZBERGSTRASSE 30 
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Sie werden nicht daranzweifeln, denn der Grund dafiir ist offensicht- 
lich: er sitzt höher, und er bedient sich eines erstklassigen Mittels zur 
Erweiterung seines Blickfeldes — der Financial Times aus London. 
Der Mann im Mastkorb pflegt stets als erster neue Welten zu ent- 
decken. Mit seinem Ruf »Land in Sicht« begann nicht selten ein 
neues Kapitel in der Geschichte unserer Erde. Der Geschäftsmann, 
der die steten Bewegungen, das ewige Auf und Ab auf den Märkten 
der Welt ständig beobachten will, liest täglich die Financial Times. 
Sieistihm gleichsam das Fernrohr, das ihm die wirtschaftlichen Kon- 
stellationen auf den wichtigsten Handelsplätzen der Erde näher- 
bringt. Er befindet sich in einer ähnlichen bevorzugten Position wie 
der Mann im Mastkorb: er sitzt höher, und er sieht weiter - ein 
Vorteil, auf den kein erfolgreicher Geschäftsmann verzichten kann. 
Aber er sieht nicht nur mehr — er wird auch besser gesehen. Durch 
ein Inserat in der Financial Times, die von allen verantwortlichen 
Männern in den internationalen Handelsmetropolen gelesen wird, 
erschließt der weitschauende Geschäftsmann neue Märkte. Männer, | 
auf die es ankommt, lesen FINANCIAL TIMES | 
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spiegelt die Financial Times täglich — gleichsam wie eine Momentaufnahm 
die Markt- und Geschäftssituation in allen Ländern der Erde wieder. Nicht 0 
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